Prof. OMER TORLAK

Personal Information

Email: otorlak@ticaret.edu.tr
Web: https://avesis.ticaret.edu.tr/otorlak

International Researcher IDs

ScholarID: e8ThvKsAAAA]

ORCID: 0000-0002-8927-5355

Publons / Web Of Science ResearcherID: A-2324-2019
ScopusID: 26659289100

Yoksis Researcher ID: 3231

Education Information

Doctorate, Istanbul University, isletme Fakiiltesi, isletme Béliimii, Turkey 1986 - 1991
Postgraduate, Istanbul University, isletme Fakiiltesi, Isletme Béliimii, Turkey 1982 - 1984
Undergraduate, Istanbul University, isletme Fakiiltesi, Turkey 1978 - 1982

Research Areas

Social Sciences and Humanities, Management, Marketing

Academic Titles / Tasks

Professor, Istanbul Commerce University, isletme Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2019 - Continues

Professor, Eskisehir Osmangazi University, iktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2007 - Continues
Associate Professor, Eskisehir Osmangazi University, iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Isletme Béliimii, 2002 - 2007
Assistant Professor, Eskisehir Osmangazi University, iktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, 1999 - 2002
Assistant Professor, Kirikkale University, iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, 1996 - 1999

Academic and Administrative Experience

Kto Karatay University, 2012 - 2015
Eskisehir Osmangazi University, 2011 - 2012
Cankiri Karatekin University, 2009 - 2011

Advising Theses

OMER T, Algilanan sosyal medya pazarlamasimnin tiiketicinin satin alma davranisina etkisi, Postgraduate, S.CAN(Student),
2022

OMER T, Tiirkiye'de faaliyet gosteren katiim bankalar1 miisterilerinin memnuniyetlerini 6lcmeye yonelik bir alan
arastirmasi, Postgraduate, S.ASLAN(Student), 2022

OMER T., Goniillii sade yasam davraniginin éliim tiiketimi davranigina yonelik tutumlar iizerine etkisi: Tiirk ve Amerikan



kiiltiirleri arasinda bir karsilastirma, Doctorate, H.CENGIZ(Student), 2014

OMER T, Bir tiiketici davranisi olarak bireysel bagis: Bagis motivasyonlarinin dogrudan ve dolayh bags iizerindeki etkisi,
Doctorate, M.ALI(Student), 2014

OMER T, Tiiketicilerin satin alma kararinda igsel referans fiyat secimini etkileyen faktérler, Doctorate, H.SEMIH(Student),
2012

OMER T., Paranm algilanan sembolik degeriyle materyalist egilimler arasmndaki iliski, Postgraduate, V.DOGAN(Student),
2012

OMER T, Sosyal pazarlama ve sosyal pazarlamanin ahlaki boyutlarina yénelik tutumlarin incelenmesi, Postgraduate,
LAYVAZ(Student), 2012

OMER T., Materyalist egilim, dini degerler, marka baghhg ve tiiketici ahlaki arasindaki iliskiler, Postgraduate,
M.ALi(Student), 2010

OMER T., Marka kisiligi algisi ile etnosentrik egilimler arasindaki iliski: Levis ve Mavi Jeans iizerine bir uygulama,
Postgraduate, D.GUNGOR(Student), 2010

OMER T, Yiiksek hizh tren (YHT) ile seyahat eden yolcularin sikayet etme niyetini etkileyen faktdrler, Postgraduate,
S.AYAZ(Student), 2010

OMER T., Gida, hazir giyim ve mobilya sektérlerinde tiiketicilerin satin alma davranislari iizerinde marka, magaza ve fiyat
etkilerinin i¢ Anadolu ve Marmara bélgeleri agisindan kargilagtirilmasi, Postgraduate, M.ALI(Student), 2010

OMER T, Bireyci-toplumcu, idealist-relativist ve materyalist egilimler ile hedonik aligveris arasindaki iligkiler, Doctorate,
S.AYDIN(Student), 2009

OMER T., Uriin yerlestirme stratejilerinin marka hatirlama iizerine etkisini belirlemeye yonelik bir arastirma,
Postgraduate, S.SBOZKURT(Student), 2008

OMER T., Miisteri sikayet toplama yéntemleri ve hizmet personelinin etkisi (lokantacilik sektériinde bir arastirma),
Postgraduate, A.OZTOPCU(Student), 2006

OMER T., Uriinlerde son kullanma tarihinin tiiketicilerce algilanmasina yénelik bir arastirma, Postgraduate,
S.ACIKGOZOGLU(Student), 2006

OMER T., Konaklama isletmelerinde hizmet kalitesi algilarinin belirlenmesi: Antalya'da 5 yildizh otel miisterileri iizerinde
bir aragtirma, Postgraduate, D.BELGIN(Student), 2004

OMER T., Uluslararasi pazarlamada lojistik faaliyetler ve ihracatci bir firma érnegi, Postgraduate,
T.KUCUKHASKOYLU(Student), 2004

OMER T, Cesitli iilkelerde ve Tiirkiye'de karayollarinda kalite sistemleri ve bir yol yapim cahsmasinda kalite sisteminin
incelenmesi, Postgraduate, .CEM(Student), 2004

OMER T., Miisteri odaklilik acisindan kalite fonksiyonunun yayilimi ve iiretici bir isletme uygulama, Postgraduate,
C.COLPAN(Student), 2003

OMER T., Marka ve ambalajin satin alma davraniglar iizerindeki etkileri: Toz deterjan kullanicilaria yénelik Eskisehir'de
bir uygulama, Postgraduate, F.KIPCAK(Student), 2003

OMER T., Bankalarda halkla iligkilr faaliyetlerinin miisterilerce algilanmasi (Eskisehir'de pilot bir uygulama),
Postgraduate, N.HAFiZE(Student), 2002

OMER T, Kitle iletisim araglarinda pazarlama ¢abalar1 ve miisteri memnuniyetinin 6lciilmesi (Eskisehir'de bir uygulama),
Postgraduate, H.BERNA(Student), 2002

OMER T, Isletmelerde ve kamu kurumlarinda performans degerlendirme ve kariyer yénetimi (Bir kavramsal ¢alisma),
Postgraduate, U.YILDIZ(Student), 2001

Published journal articles indexed by SCI, SSCI, and AHCI

I. Death-Related Status Consumption: Scale Development and Validation
Cengiz H., TORLAK 0.
Omega (United States), vol.87, no.1, pp.213-230, 2023 (SSCI)



Articles Published in Other journals

L

IL.

11

Iv.

VL

VIL

VIIL

IX.

XL

XIL

XIIL.

XIVv.

Pazarlamanin Yeni Tanimi ve Pazarlama Karmasindaki Degisime Iliskin Degerlendirmeler
TORLAK 0.

Pazarlama Teorisi ve Uygulamalar1 Dergisi, vol.8, no.1, pp.129-155, 2022 (Peer-Reviewed Journal)

The Importance of the Consumption Phenomenon inPosthuman Fiction and Its Perspective on
Consumption asDepicted in the Novel Brave New World

TORLAK 0.

Journal of Economy Culture and Society, vol.0, no.65, pp.429-449, 2022 (Peer-Reviewed Journal)

Bir Mesrulastirma ya da Catisma Olgusu Olarak Piyasa Kiiltiiri ve Is Ahlik iliskisi

TORLAK 0.

Sosyoloji Divany, vol.18, no.18, pp.5-17, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

Sag Siyaset Geleneginde Siyasal Pazarlamanin Propaganda Dili Olarak Se¢im Beyannameleri:
“Demokrat Partiden Adalet ve Kalkinma Partisine” Se¢cim Beyannamelerindeki Politika Alanlari
TORLAK 0., TILTAY M. A.

Muhafazakar Diisiince Dergisi, vol.17, n0.60, pp.112-137, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

ELECTION MANIFESTOS AS PROPAGANDA LANGUAGE OF POLITICAL MARKETING IN THE RIGHT-
WING POLITICAL TRADITION: POLICY AREAS IN ELECTION MANIFESTOS FROM DEMOCRAT PARTY TO
JUSTICE AND DEVELOPMENT PARTY

TORLAK 0., TILTAY M. A.

Muhafazakar Diisiince Dergisi, vol.17, n0.60, pp.112-137, 2021 (Peer-Reviewed Journal)

Investigating the Demographics and Behavioural Characteristics Associated with Voluntary
Simplicity Lifestyles in a Developed and a Developing Country: A Comparison between US and
Turkish Simplifiers

Cengiz H., TORLAK 0.

Global Business Review, vol.22, no.1, pp.119-131, 2021 (ESCI)

Digital Cartels and Inequalities The Role Companies Have in Increasing Income Inequality
TORLAK O.

insan & Toplum, vol.10, no.4, pp.383-412, 2020 (ESCI)

AN ALTERNATIVE WRITING TO THE EUROCENTRIC MICRO APPROACH IN THE HISTORY OF ECONOMIC
THOUGHT OR OUTGOING CONSERVATION

TORLAK O.

Muhafazakar Diisiince Dergisi, vol.16, n0.59, pp.52-71, 2020 (Peer-Reviewed Journal)

SABRi ORMAN AND HIS CONTRIBUTIONS TO ISLAMIC ECONOMICS STUDIES

TORLAK O.

Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.19, no.0Ozel Ek, pp.1-13, 2020 (Peer-Reviewed Journal)
Alternative Marketing Ethics Within the Context of the Madinah Markets and Akhi Organizations: The
Anatolian Approach

ISLEK M. S., TORLAK 0., YILMAZ C., 0ZMEN M., iSLEK M. S.

is Ahlaki Dergisi, vol.13, no.2, pp.82-102, 2020 (ESCI)

Similarities and differences of motivations of giving time and money: Giving to individuals versus
humanitarian organizations in an emerging market

TILTAY M. A, TORLAK O.

International Journal of Nonprofit and Voluntary Sector Marketing, vol.25, no.1, 2020 (ESCI)

Ritual as assemblage: Feast of sacrifice experiences of Turkish consumers

TORLAK 0., 0ZMEN M, TILTAY M. A, ISLEK M. S., AY U.

JOURNAL OF ISLAMIC MARKETING, vol.10, no.2, pp.476-494, 2019 (Scopus)

Tiirkiye’de Kar Amagsiz Orgiitlerde Pazarlama Galigmalar: (1999-2015): Merkez Gevre iliskisi
Baglaminda Mevcut Durumlar ve Yonelimler

TORLAK 0., TILTAY M. A, ISLEK M. S., AY U.

Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, pp.170-188, 2017 (Peer-Reviewed Journal)

Social Marketing and Its Moral Dimensions



XV.

XVIL

XVIIL

XIX.

XXI.

XXII.

XXIIIL.

XXIV.

XXV.

XXVI.

XXVIL

XXVIIL

AYVAZ i, TORLAK 0.

TURKISH JOURNAL OF BUSINESS ETHICS, vol.9, no.2, pp.271-281, 2016 (ESCI)

Individual Donation as a Consumer Behavior: A Focus Group Study in the Context of Volunteering
TILTAY M. A, TORLAK 0.

ESKISEHIR OSMANGAZI UNIVERSITESI IIBF DERGISI-ESKISEHIR OSMANGAZI UNIVERSITY JOURNAL OF
ECONOMICS AND ADMINISTRATIVE SCIENCES, vol.10, no.1, pp.7-30, 2015 (Peer-Reviewed Journal)

Bir Tiiketici Davranisi Olarak Bireysel Bagis: Goniillii Hizmet Saglayanlar Uzerinde Bir Odak Grup
Calismasi

TILTAY M. A, TORLAK 0.

ESKISEHIR OSMANGAZI UNIVERSITESI IIBF DERGISI-ESKISEHIR OSMANGAZI UNIVERSITY JOURNAL OF
ECONOMICS AND ADMINISTRATIVE SCIENCES, vol.10, no.1, pp.7-30, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
Taraftarlarin Takimlarla Ozdeslesme Diizeylerinin, Takimlarin Lisansh Uriinlerine Yénelik Kalite
Algis1 ve Satin Alma Niyetine Etkisi
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Bir Makro Pazarlama Tarih Calismasi Olarak Hisbe Kurumu
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Tiirkiye’de Bagis Siireci Nasil Isliyor? Bireysel Bagislar Baglaminda Bir Model Onerisi
TORLAK 0., TILTAY M. A.

24. Pazarlama Kongresi, Aydn, Turkey, 1 - 04 May 2019, pp.416-420

Ritiiele Katilimdaki Rollere Gore Tiiketici Tipolojileri

TORLAK 0., 0ZMEN M., iSLEK M. S., AY U,, TILTAY M. A.

23. Pazarlama Kongresi, Turkey, 23 - 27 July 2018
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