Dog. Dr. MEHMET SAGLAM . .
ISTANBUL TICARE"
UNIVERSITESI

Kisisel Bilgiler

E-posta: msaglam@ticaretedu.tr
Web: https://avesis.ticaret.edu.tr/msaglam

Uluslararasi Arastirmaci ID'leri

ScholarID: cavHiJEAAAA]

ORCID: 0000-0002-1909-4284

Publons / Web Of Science ResearcherID: AAE-9679-2021
Yoksis Arastirmaci ID: 26451

Egitim Bilgileri

Doktora, istanbul Ticaret Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Isletme (Dr), Tiirkiye 2014 - 2020

Doktora, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Pazarlama (Dr), Tiirkiye 2014 - 2019

Yiiksek Lisans, istanbul Ticaret Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, isletme (YI) (Tezli), Tiirkiye 2012 - 2014
Lisans, Istanbul Ticaret Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Istatistik Béliimii, Tiirkiye 2007 - 2012

Yaptig1 Tezler

Doktora, Ogrenen érgiit anlayisinin ve entelektiiel sermayenin, érgiitsel ustalik ve érgiitlerin girisimcilik yénelimi
tizerindeki etkisi: Hizmet ve iiretim sektérii yénetici algilarinin karsilastirmah analizi, istanbul Ticaret Universitesi, Sosyal
Bilimler Enstitiisii, isletme (Dr), 2020

Doktora, Uluslararasi pazarlama karmasi stratejilerinin ve Porter'in Elmas modeli boyutlarinin ihracatg firmalarin
performanslariyla iliskisinin belirlenmesine yénelik bir arasuirma, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
Pazarlama (Dr), 2019

Yiiksek Lisans, Miigteri temelli marka denkligi unsurlarinin tiiketici satin alma niyeti {izerine etkisi: GSM sektoriinde bir
uygulama, istanbul Ticaret Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi, isletme (Y1) (Tezli), 2014

Arastirma Alanlar:

Sosyal ve Beseri Bilimler

Akademik Unvanlar / Gérevler

Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Ticaret Universitesi, isletme Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2019 - Devam Ediyor
Aragtirma Gorevlisi, 2012 - 2019

Akademik idari Deneyim

Béliim Baskany, Istanbul Ticaret Universitesi, Isletme Fakiiltesi, Isletme Béliimii, 2023 - Devam Ediyor



Verdigi Dersler

Marka Yénetim ilkeleri ve Stratejileri, Doktora, 2023 - 2024

Kiltiir ve Pazarlama, Lisans, 2021 - 2022, 2019 - 2020

Pazarlama Arastirmasy, Yiiksek Lisans, 2021 - 2022, 2020 - 2021

Stratejik Pazarlama Yonetimi, Yiiksek Lisans, 2021 - 2022, 2019 - 2020, 2018 - 2019
Seminer, Doktora, 2021 - 2022

Marka Yonetimi, Yiiksek Lisans, 2021 - 2022, 2020 - 2021, 2019 - 2020, 2018 - 2019
Biitiinlesik Pazarlama iletisimi, Yiiksek Lisans, 2021 - 2022, 2018 - 2019

Kiiresel Pazarlama, Lisans, 2021 - 2022, 2020 - 2021

Endiistriyel Pazarlama Yonetimi, Lisans, 2021 - 2022, 2020 - 2021

Marka Y6netimi, Lisans, 2021 - 2022, 2019 - 2020

Pazarlama iletisimi, Yiiksek Lisans, 2020 - 2021, 2019 - 2020

Strategic Marketing Management, Yiiksek Lisans, 2019 - 2020

Pazarlamada ileri Aragtrma, Doktora, 2019 - 2020

Pazarlama Yonetimi, Lisans, 2019 - 2020

Tiiketici Davraniglar), Lisans, 2018 - 2019

Pazarlama Arastirmalars, Lisans, 2018 - 2019

Yonetilen Tezler

Saglam M., Hizmet Pazarlamasi Agisindan Hizmet Kalitesinin Tiiketici Davranigsal Niyetlerine Etkisinin incelenmesi:Optik
Magazalar Uzerine Bir Arastirma, Yiiksek Lisans, S.BIRADLI(Ogrenci), 2024

Saglam M,, Startuplarda Girisimsel Pazarlama Stratejileri Gelistirilmesinde Pazarlama Zekasinin Roli, Yiiksek Lisans,
G.KARATAS(Ogrenci), 2024

Saglam M., Uriin Yerlestirme Uzerine Yapilmis Calismalarin Bibliyometrik Analiz ile Degerlendirilmesi, Yiiksek Lisans,
R.SERBEST(Ogrenci), 2024

ADEMIR(Ogrenci), 2023

Saglam M,, Uluslararasi pazarlamada ulus markalagsmasinin ve Turquality destek programinin iilke rekabetgiligine etkisi,
Yiiksek Lisans, T.KILICLI(Ogrenci), 2023

Saglam M,, Sosyal medya reklamlarinda yer alan fomo igeriklerinin tiiketici davranigsal niyetlerine etkisi, Yiiksek Lisans,
S.YAHSIELi(Ogrenci), 2023

MEHMET S,, Siirdiirtilebilir tiiketim, cevresel farkindalik ve yasam tarzi iligkisi: Covid-19 kaynakh kiiresel kriz donemine
yonelik bir arastirma, Doktora, S.GUNDOGDU(Ogrenci), 2023

Saglam M, Siirdiiriilebilir pazarlama ve siirdiiriilebilir {iriinlere yonelik tiiketici tutumlarinin demografik 6zelliklere gore
farklihgmnin incelenmesi, Yiiksek Lisans, S.SULTAN(Ogrenci), 2023

Saglam M., Katilim bankasi is gorenlerinin i¢ miisteri agisindan marka denkligi algilarinin 6l¢iimii: Kuveyt Tiirk katihm
bankas1 6rnegi, Yiiksek Lisans, E.HILMi(Ogrenci), 2023

Saglam M., Orgiitsel 6zdeslesmenin olusumunda farkhliklarin yénetimi ve érgiit kiiltiiriiniin roliiniin arastirilmasi, Yiiksek
Lisans, Z.SIFA(Ogrenci), 2023

MEHMET S,, Siirdiiriilebilir tiikketimin basarilmasinda goéniillii sade yasam tarzi yaklasiminin etkisinin incelenmesi tizerine
bir arastirma, Yiiksek Lisans, S.NACAR(Ogrenci), 2023

Saglam M., Pazarlama denetimi: X denetim sirketi 6rnegi iizerinden bir degerlendirme, Yiiksek Lisans, B.UNAL (Ogrenci),
2023

MEHMET S., Enneagram Kkisilik tiplerinin ve egitim gelistirme faaliyetlerinin optik magazalarda ¢alisan optisyenin sati
performansina etkisi, Yiiksek Lisans, F.KARTAL(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Fenomen pazarlamanin tiiketici davranisi iizerine etkisi, Yiiksek Lisans, D.YAVUZ(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Reklamda iinlii kullaniminin tiiketici davranigsal niyetlerine etkisinde marka agki ve marka itibarinin seri
aracilik etkisi, Yiiksek Lisans, EABLAK(Ogrenci), 2022

MEHMET S,, Siirdiiriilebilir rekabet avantaji kazanilmasinda inovasyon, pazarlama stratejileri ve dijitallesme arasindaki



iliskinin incelenmesi, Yiiksek Lisans, M.BURAK(Ogrenci), 2022

MEHMET S., An examination of the effect of social media marketing on customer-based brand equity: A study in
Morocco, Yiiksek Lisans, M.YASSIR(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Orgiitlerde karanlik liderligin ve duygusal emegin, tiikenmislik sendromu ve 6grenilmis ¢aresizlik {izerine
etkisinin incelenmesi, Yiiksek Lisans, KNUR(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Birebir pazarlama ve deneyimsel pazarlama ¢abalarinin tiiketici davranislarina etkisi: Deri iiriin kullanicilar
lizerine bir arastirma, Yiiksek Lisans, LKOROGLU(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Cevresel duyarlihgin, yesil satin alma ve marka savunuculuguna etkisi: Yesil satin almanin araci, demografik
degiskenlerin diizenleyici roliiniin incelenmesi, Yiiksek Lisans, B.RESUL(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Referans pazarlama ve marka itibari ile endiistriyel miisteri davranislar iligkisinin incelenmesi, Yiiksek
Lisans, S.ESIN(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Examining the effects of social media influencers characteristics on brand equity and purchase intention,
Yiiksek Lisans, K.ES(Ogrenci), 2022

MEHMET S., isletmelerin girisimcilik yénelimiyle ihracat yonelimi arasindaki iliskinin degerlendirilmesi: Kuyumculuk
sektorii iizerine bir aragtirma, Yiiksek Lisans, M.FATIH(Ogrenci), 2022

MEHMET S,, Siyasal pazarlamada tutundurma faaliyetlerinin, sosyal medyanin ve referans gruplarin Z kusag1 se¢men
davranig iizerindeki etkileri, Yiiksek Lisans, U.ARSLAN (Ogrenci), 2022

MEHMET S., Covid-19 pandemi dénemi ve sonrasinda tiiketicilerin e-ticaret egilimleri iizerine bir arastirma: istanbul
érnegi, Yiiksek Lisans, G.SARPKAYA(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Evaluation of the competitiveness of Sub-Saharan countries with porter's diamond model and investigation
of the impact of Chinese investments on global competitiveveness, Yiiksek Lisans, H.AALIO(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Hareketli ve 151kli agik hava reklam iinitelerinin, marka farkindaligi, marka tercihi ve satin alma niyetine etkisi
iizerine bir aragtirma, Yiiksek Lisans, F.EMIR(Ogrenci), 2022

MEHMET S., Celebritylerin adini tagiyan markalarda marka y6netim siireci ve Eda Tagpmar markasi 6rnegi, Yiiksek
Lisans, ABASELLI(Ogrenci), 2021

MEHMET S., An investigation about the role of customer relationship marketing in customer acquisition and customer
retention, Yiiksek Lisans, S.EL(Ogrenci), 2021

MEHMET S., Miisterilerin ¢evrimici aligveris sitelerinde e-giiven e-memnuniyet ve e-marka sadakat diizeylerinin tiiketici
davranis niyetlerine etkisi bir arastirma, Yiiksek Lisans, MJARRAR (Ogrenci), 2021

MEHMET S., Hirose yontemi ile marka degerinin belirlenmesi ve marka degeri ile sirket degeri arasindaki iliskinin
incelenmesi: Arcelik - Vestel ve Ford Otosan - Tofas karsilastirmas, Yiiksek Lisans, G.CAN(Ogrenci), 2021

SAGLAM M,, Covid-19 pandemi siirecinde ve endiistri 4.0 cercevesinde tedarik zinciri uygulamalarmin degerlendirilmesi:
lojistik sektdriinde bir uygulama, Yiiksek Lisans, A.Pilikoglu(Ogrenci), 2021

MEHMET S., Covid-19 algilanan stresinin ve tehdidinin, calisanlarin is yasam dengesi ve motivasyonu iizerindeki etkisi,
Yiiksek Lisans, B.YILMAZ(Ogrenci), 2021

MEHMET S., COVID 19 pandemi siirecinde ve Endiistri 4.0 ¢ercevesinde tedarik zinciri uygulamalarinin
degerlendirilmesi: Lojistik sektoriinde bir uygulama, Yiiksek Lisans, A.PILIKOGLU(Ogrenci), 2021

MEHMET S., The impact of digital media marketing on consumer behavior intention : The moderating role of brand trust,
Yiiksek Lisans, A ENEHASSE(Ogrenci), 2020

MEHMET S., Impact of customer relationship management on customer satisfaction of commercial banks of Mogadishu
Somalia, Yiiksek Lisans, M.ABDIRIZAK(Ogrenci), 2020

Verdigi Kurs ve Egitimler

Saglam M., Perakende Market Zincirleri Icin Stratejik Pazarlama Yénetimi, 2023 - 2023

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler



IL

1L

Iv.

VL

VIL

VIIL

IX.

XL

XIL

XIIL

Orgiitsel Ozdeslesmenin Olusumunda Farklhiliklarin Yénetimi ve Orgiit Kiiltiriiniin Rolii

Saglam M., Yaratilmis Z. S.

Alanya Akademik Bakas, cilt.8, sa.2, s5.656-670, 2024 (Hakemli Dergi)

Examination of the Effect of Consumer Comments on E-Commerce Sites on Continuance Intention to
Online Shopping within the Scope of Social Exchange Theory

Habiboglu 0., Celik Z., Saglam M.

INTERNATIONAL JOURNAL OF ELECTRONIC BUSINESS, cilt.20, sa.1, ss.1-20, 2024 (Scopus)

COMPARATIVE ANALYSIS OF BIBLIOMETRIC DATA SOURCES OF EMPIRICAL STUDIES IN THE
CONTEXT OF TRADITIONAL, DIGITAL AND PHYGITAL MARKETING

Celik Z., Ozdemir 0., Saglam M., Uslu A.

Marmara Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, cilt.45, sa.2, ss.180-212, 2023 (Hakemli Dergi)

Covid 19 Pandemisinin Yasam Tarzindaki Degisim, Cevresel Farkindalik ve Siirdiiriilebilir Tiiketim
Uzerine Etkileri

Giindogdu S., Saglam M.

The Journal of International Scientific Researches, cilt.8, sa.2, ss.183-203, 2023 (Hakemli Dergi)

ONLINE MARKA DENEYIMININ SATIN ALMA NIiYETI OZERINDEKI ETKiSINDE MARKA GUVENI VE
TUTUMUNUN DUZENLEYiCi ETKiSININ iNCELENMES]

Saglam M.

NiSANTASI ONIVERSITESI SOSYAL BIiLIMLER DERGISI, cilt.11, sa.1, ss.17-36, 2023 (Hakemli Dergi)
INVESTIGATION OF THE EFFECT OF BUYERS' RELATIONSHIPS WITH EACH OTHER ON THEIR
OPINIONS ON THE BENEFITS OF SMARTPHONES BY UCINET SOCIAL NETWORK ANALYSIS

Celik Z., Saglam M., Uslu A.

Journal of research in business (online), cilt.8, sa.1, 2023 (Hakemli Dergi)

Bibliometric Analysis of Empirical Studies on Consumer Behavior in the Context of Seven Economic
Theories

Saglam M, Celik Z., Yigenoglu K.

Journal of Management, Marketing and Logistics, cilt.10, sa.1, ss.31-52, 2023 (Hakemli Dergi)

Fenomen Ozelliklerinin Tekrar Satin Alma, Agizdan Agiza Iletisim ve Daha Fazla Odeme Niyetine
Etkisinin incelenmesi

Yavuz D., Saglam M.

Siileyman Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, cilt.14, sa.37, ss.296-313, 2023 (Hakemli Dergi)

COVID-19 PANDEMI DONEMI VE SONRASINDATUKETICILERIN E-TICARET EGILIMLERI UZERINE
BiRARASTIRMA

SARPKAYA G., SAGLAM M.

istanbul Ticaret Universitesi Girigimcilik Dergisi, cilt.6, sa.12, s5.40-60, 2022 (Hakemli Dergi)
INVESTIGATING THE IMPACTS OF CHINESE INVESTMENTS ON THE GLOBAL COMPETITIVENESS OF
SUB-SAHARAN COUNTRIES

ALIO I H, SAGLAM M.

Journal of International Trade, Logistics and Law, cilt.8, sa.2, ss.78-90, 2022 (Hakemli Dergi)

Reklamda Unlii Kullaniminin Tiiketici Davranigsal Niyetlerine Etkisinde Marka Aski ve Marka
itibarinin Seri Aracilik Etkisi

Ablak E., Saglam M.

Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.13, sa.3, ss.1143-1160, 2022 (Hakemli Dergi)

An Investigation of Mediator Roles and the Effects of Learning Organization Approach and
Intellectual Capital on Organizational Ambidexterity and Organizations’ Entrepreneurial Orientation:
A Comparison of the Service and Production Sectors

SAGLAM M,, IYIGUN N.

Istanbul business research, cilt.51, sa.1, ss.1-23, 2022 (Hakemli Dergi)

KEY THEMES IN BRAND REPUTATION RESEARCH: A BIBLIOMETRIC ANALYSIS WITH VOSVIEWER
SOFTWARE

SAGLAM M.



XIV.

XV.

XVIL

XVIIL

XIX.

XX

XXII.

XXIIL.

XXIV.

XXV.

XXVI.

XXVIIL

Research Journal of Business and Management, cilt.9, sa.1, ss.1-12, 2022 (Hakemli Dergi)

isletmelerin girisimcilik yénelimiyle ihracat yénelimi arasindaki iligkinin degerlendirilmesi:
Kuyumculuk sektorii iizerine bir aragtirma

SAGLAM M,, SARI M. F.

Kesit Akademi Dergisi, cilt.8, sa.30, ss.543-569, 2022 (Hakemli Dergi)

Examining the Relationship Between Reference Marketing, Brand Reputation and Industrial
Customer Behaviors: The Mediating Role of Brand Reputation

TAY S.E. N, SAGLAM M.

International Journal of Business Marketing and Management (IJBMM), cilt.7, sa.1, ss.46-64, 2022 (Hakemli Dergi)
Siyasal Pazarlamada Tutundurma Faaliyetlerinin, Sosyal Medyanin ve Referans Gruplarin Z Kusag
Se¢men Davranisi Uzerindeki Etkileri

ARSLAN U, SAGLAM M.

Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.13, sa.1, s5.450-474, 2022 (Hakemli Dergi)

AN EXAMINATION OF THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA MARKETING ON CUSTOMER BASED BRAND
EQUITY: A STUDY IN MOROCCO

SAGLAM M., CHAKNAN M. Y.

Eurasian Journal of Researches in Social and Economics, cilt.9, sa.1, ss.94-115, 2022 (Hakemli Dergi)
Siirdiiriilebilir rekabet avantaji1 kazanilmasinda inovasyon, pazarlama stratejileri ve dijitallesme
arasindaki iliskinin incelenmesi

SAGLAM M,, INAN M. B.

Business, Economics and Management Research Journal, cilt4, sa.2, ss.118-137, 2021 (Hakemli Dergi)
Examining The Effects Of Social Media Influencers’ Characteristics On Brand Equity And Purchase
Intention

ES-SAFI K., SAGLAM M.

International Journal of Education &amp; Social Sciences (IJESS), cilt.2, sa.12, ss.339-356, 2021 (Hakemli Dergi)
THE IMPACT OF HOFSTEDE’S CULTURAL DIMENSIONS ON CONSUMER BEHAVIOUR INTENTIONS
SAGLAM M., ABDULLAHI M. D.

International Journal of Commerce and Finance, cilt.7, sa.2, ss.140-164, 2021 (Hakemli Dergi)

The Effects of E-Satisfaction, E-Brand Loyalty and E-Trust Levels on Consumer Behavioral
Intentions: A Study on Online Shoppers in Turkey

SAGLAM M., JARRAR M.

Journal of International Trade, Logistics and Law, cilt.7, sa.2, 2021 (Hakemli Dergi)

REKLAMLARDA IKNA MODELLERININ DEGERLENDIRILMESI VE SEKTOREL UYGULAMA ORNEKLERI
GUNDOGDU S., SAGLAM M.

HIRE. JOURNAL OF PUBLIC RELATIONS AND ADVERTISING STUDIES, cilt4, sa.2, ss.123-153, 2021 (Hakemli Dergi)
Hirose Yontemi ile Marka Degerinin Belirlenmesi ve Marka Degeri ile Sirket Degeri Arasindaki
iliskinin incelenmesi: ArgelikVestel ve Ford Otosan-Tofas Karsilastirmasi

CAN G., SAGLAM M.

Journal of Current Researches on Business and Economics, cilt.11, sa.1, ss.109-128, 2021 (Hakemli Dergi)
ISLETMELERDE GELECEGIN VIZYONU OLARAK DiJiTAL DONUSUMUN GERGCEKLESTIRILMESI VE
DIiJiTAL DONUSOM OLCEGININ TURKCE UYARLAMASI

SAGLAM M.

Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.20, sa.40, ss.395-420, 2021 (Hakemli Dergi)

The Effect of Customer Relationship Marketing in Customer Retention and Customer Acquisition
SAGLAM M., El Montaser S.

International Journal of Commerce and Finance, cilt.7, sa.1, ss.191-201, 2021 (Hakemli Dergi)

COVID-19 Algilanan Stres ve Tehdidinin, Calisanlarin Is Yasam Dengesi ve Motivasyonu Uzerindeki
Etkisi

YILMAZ B., SAGLAM M.

Akademik Aragtirmalar ve Calismalar Dergisi, cilt.13, sa.25, ss.518-538, 2021 (Hakemli Dergi)

Covid-19 Pandemi Siirecinde Tiiketici Davranislari ve E-Ticaretteki Degisimler



XXVIIIL

XXIX.

XXXI.

XXXII.

XXXIIIL.

XXXIV.

XXXV.

XXXVI.

XXXVIL

XXXVIIL

XXXIX.

XL.

HACIALIOGLU A. B, SAGLAM M.

Medya ve Kiiltiirel Calismalar Dergisi, cilt.3, sa.1, ss.16-29, 2021 (Hakemli Dergi)

COVID-19 déoneminde algilanan tehdit, kaygi ve diirtiisel satin alma iliskisinde algilanan duyarhligin
ve ciddiyetin moderator rolii

SAGLAM M., TAVMAN E. B.

Business and Management Studies: An International Journal, cilt.9, sa.2, ss.673-693, 2021 (Hakemli Dergi)

Covid 19 Déneminde Algilanan Tehdit, Algilanan Ciddiyet ve Kendini izole EtmeNiyetinin Diirtiisel
Satin Alma Uzerindeki Etkisi: Bir Seri Aracilik Modeli Incelemesi

SAGLAM M., TAVMAN E. B.

Isletme Arastirmalari Dergisi, cilt.13, sa.3, ss.2256-2271, 2021 (Hakemli Dergi)

Celebritylerin Adin1 Tasiyan Markalarda Marka Yénetim Siireci ve Eda Tagpinar Markas1 Ornegi
Baselli A, SAGLAM M.

Journal of Current Researches on Business and Economics, cilt.10, sa.2, ss.187-202, 2020 (Hakemli Dergi)
PORTER ELMAS MODELI BOYUTLARININ VE DiJiTAL DONUSUMUN ULUSLARARASI PAZARLAMA
KARMASI STRATEJILERINE ETKISI

SAGLAM M.

Academic Review of Humanities and Social Sciences, cilt.3, sa.2, ss.315-349, 2020 (Hakemli Dergi)

Covid 19 Pandemi Siirecinde ve Endiistri 4.0 Cercevesinde Tedarik Zinciri Uygulamalarinin
Degerlendirilmesi: Lojistik Sektoriinde Bir Uygulama

Pilikoglu A., SAGLAM M.

Journal of Current Researches on Social Sciences, cilt.10, sa.4, ss.853-866, 2020 (Hakemli Dergi)

ORGUTSEL USTALIGIN GiRiSIMCILIK YONELiIMi OZERINDEKI ETKiSi: HIZMET VE URETIM SEKTORU
KARSILASTIRMASI

SAGLAM M.

INTERNATIONAL JOURNAL OF ECONOMICS, BUSINESS AND POLITICS, cilt.4, sa.2, ss.421-440, 2020 (Hakemli Dergi)
The Impact of Digital Media Advertising on Consumer Behavior Intention: The Moderating Role of
Brand Trust

Enehasse A, SAGLAM M.

Journal of Marketing and Consumer Research, sa.68, ss.22-32, 2020 (Hakemli Dergi)

AVM ATMOSFERI UNSURLARININ ALISVERIS DEGERI VE TUKETICILERIN ALISVERIS DAVRANIS
BICIMLERI UZERINDEKI ETKiSI: ALISVERIS DEGERININ ARACI ROLUNUN INCELENMESI

SAGLAM M.

Akademik Arastirmalar ve Calismalar Dergisi, cilt.12, sa.22, s5.298-321, 2020 (Hakemli Dergi)

The Impact of CRM on Customer Satisfaction of Commercial Banks in Mogadishu Somalia

Abdi M. A, SAGLAM M.

International Journal of Innovative Research and Advanced Studies, cilt.7, sa.4, ss.240-246, 2020 (Hakemli Dergi)
FIRMA VE YONETICI OZELLIKLERINE GORE IHRACAT PERFORMANS DUZEYLERININ iNCELENMESI:
ISTANBUL ILi IHRACATCI FIRMALAR UZERINE BiR ARASTIRMA

SAGLAM M.

YILDIZ SOCIAL SCIENCE REVIEW, cilt5, sa.1, ss.85-102, 2019 (Hakemli Dergi)

Uriin Yerlestirmeye Yonelik Tutumun Marka Farkindahg: Uzerindeki Etkisinde Marka Deneyiminin
Araci Roliiniin incelenmesi: Fi Dizisi Ornegi

SAGLAM M., AVCI .

Connectist: Istanbul University Journal of Communication Sciences (Online), cilt.0, sa.57, ss.125-154, 2019 (Hakemli
Dergi)

ULUSLARARASI PAZARLAMA KARMASI STRATEJILERININ IHRACAT PERFORMANSI UZERINDEKi
ETKiSi: SEKTORLER ARASI KARSILASTIRMA

SAGLAM M,, PIRTINI S.

Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.18, sa.35, ss.433-459, 2019 (Hakemli Dergi)

The Mediating Role of Organizational Identification on the Relationship between Job Satisfaction and

Organizational Citizenship Behavior: A Research in the Finance Industry



XLL

XLIL

XLIIL

XLIV.

XLV.

XLVI.

XLVIL

XLVIIL

Arikoglu E., iYIGUN N. 0., SAGLAM M.

International Journal of Commerce and Finance, cilt.5, sa.1, ss.92-101, 2019 (Hakemli Dergi)

The Research on the Voice and Silence Behaviours of Iranian and Turkish Employees According to
Their Demographic Characteristics

ULGEN B., SAGLAM M., BAZARGANI S. M.

Ege Akademik Bakis, cilt.19, sa.2, ss5.205-220, 2019 (Hakemli Dergi)

Iskoliklik ve Isten Ayrilma Niyeti Arasindaki iliskide is Yasam Dengesinin Aracilik Rolii

YAVUZ N., SAGLAM M.

isletme Arastirmalari Dergisi, cilt.10, sa.4, ss.922-952, 2018 (Hakemli Dergi)

OGRENCILERIN KARIiYER TERCIHLERINE GORE KiSILiK OZELLIKLERININ KARIiYER DEGERLERI
UZERINDEKI ETKiSi: iSLETME LiSANS BOLUMU OGRENCILERI UZERINE BiR ARASTIRMA

YAVUZ N., SAGLAM M., ULGEN B.

Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, cilt.21, sa.40, ss.457-496, 2018 (Hakemli Dergi)

A RESEARCH INTO THE RELATIONSHIP BETWEEN TYPE A PERSONALITY AND EMOTIONAL
INTELLIGENCE IN LEADERSHIP DEVELOPMENT

INCEBACAK G., SAGLAM M.

International Journal of Commerce and Finance, cilt.3, sa.1, ss.59-70, 2017 (Hakemli Dergi)

Marka Giiveni ve Marka Baglhihginin Satin Alma Niyeti Uzerine Etkisi: Akill Telefon Pazarinda Bir
Arastirma

CEGEN SAGLAM B., SAGLAM M.

International Journal of Research in Businessand Social Science, cilt.5, sa.5, ss.34-43, 2016 (Hakemli Dergi)

A COMPREHENSIVE ANALYSIS OF INTER-RELATIONSHIPS AMONG OVERALL SERVICE QUALITY,
TRUST, SATISFACTION AND LEARNER’S LOYALTY WITHIN THE SUPPORTIVE VOCATIONAL
EDUCATION AND TRAINING

YILDIRIM F., CENGEL 0., DEMIRLI C,, BICER A. A, SAGLAM M.

International Journal of Commerce and Finance, cilt.2, sa.1, ss.103-111, 2016 (Hakemli Dergi)

MANAGERS’ PERSONALITY TRAITS OVER MANAGEMENT STYLES AND DECISION-MAKING STYLES
ULGEN B., SAGLAM M., TUGSAL T.

International Journal of Commerce and Finance, cilt.2, sa.1, ss.125-136, 2016 (Hakemli Dergi)

ORGUT KULTURUNUN ORGUTE BAGLILIK UZERINDEKI ETKiSi: BIR PERAKENDE ISLETMESI
CALISANLARI UZERINDE ARASTIRMA

TAMER 1, iYIGON N. 0., SAGLAM M.

KAFKAS UNIVERSITESI IKTiSADI ve IDARI BILIMLER FAKULTESI DERGISI, cilt.5, sa.8, ss.187-202, 2014 (Hakemli
Dergi)

Kitap & Kitap Boliimleri

L

IL

IIL

V.

Sirdiiriilebilir Tiiketime Yonelik Tiiketici Tutumlari: Demografik Ozellikler Acisindan Bir inceleme
Mutlu S. S., Saglam M.

SOSYAL BILIMLERDE SURDURULEBILIRLIK CALISMALARI, Dog. Dr. Yunus OZCAN, Editér, Hiper Yayin, istanbul,
ss.203-224, 2024

Sirdiiriilebilir iklim Degisikligi Yonetimi ve Yeni Tiiketici Davranisi Dinamikleri

Saglam M.

Teorik ve Uygulamali SURDURULEBILIRLIK GALISMALARI Pazarlama ve Uretim Yénetimi, KOCAK Ahmet, Editor,
Nobel Yayncilik, istanbul, ss.158-170, 2023

Pazarlama Denetimi

SAGLAM M.

Pazarlamada Giincel Yaklagimlar 2, Yildiz Salih, Editér, Gazi Kitabevi, istanbul, ss.175-196, 2023

YENi DONEM PAZARLAMA iLETiSiMi YAKLASIMLARI

Saglam M. (Edit6r)



Kriter Yaymevi, istanbul, 2021

V. Dijitallesen Diinyada Pazarlama
Saglam M. (Editor)
Nobel Yaymevi, Ankara, 2021

VI. Dijital ve Mobil Pazarlama Baglaminda izinli Pazarlamay: Yeniden Diisiinmek
SAGLAM M.
ISLETME BILIMINDE KURAMSAL VE PRATIK PAZARLAMA KONULARI, KARABULUT SAHIN, Editér, Gazi Kitabevi,
Istanbul, s5.171-198, 2021

VI. TURIZM SEKTORUNDE SEHIR PAZARLAMASI
SAGLAM M.
TURIZM SEKTORUNDE PAZARLAMA PARADIGMALARI, Ozdemir Osman, Editér, Gazi Kitabevi, istanbul, s5.41-75,
2021
VII. IHRACAT PERFORMANSI (Uluslararasi Pazarlama Stratejileri, Rekabet ve Dijital Déniigiim Yénlii Bir

Yaklasim)
SAGLAM M.
Beta Yayincilik, istanbul, 2019

IX. Bilgi Caginda Degisen Tiiketici Davranislar: ve Pazarlama iletisimi Yonetimi
Saglam M.
Bir Deger Araci Olarak Bilgi-Disiplinler Arasi Giincel Yaklagimlar, Yunus Ozcan,Gencay Karakaya, Editér, Nobel
Yaymevi, Ankara, ss.153-170, 2019

X. lIsgéren Sessizligi ve Sesliligi
SAGLAM M.
Orgiit Yénetiminde Duygular, BELIZ ULGEN, Editér, Nobel Akademik Yaymncilik, ss.121-140, 2016

XI. Marka Denkligi Unsurlarinin Tiiketici Satin Alma Niyetine Etkisi
SAGLAM M.
Tiirkiye Alim Kitaplar1 OmniScriptum GmbH Co.KG, 2015

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

I. Cittaslow Movement on Tourism Marketing: A Bibliometric Analysis of Studies on WoS Database

SAGLAM M.
IWACT - 2023 7 TH INTERNATIONAL WEST ASIA CONGRESS OF TOURISM RESEARCH, USKUP, Makedonya, 08
Haziran 2023

II. DETERMINANTS OF CONTINUANCE AND PURCHASE INTENTIONS FOR E-GROCERY MOBILE
APPLICATIONS: AN APPROACH BASED ON TAM AND EXPECTATION CONFIRMATION MODEL
SAGLAM M.
EJSER 11th INTERNATIONAL SYMPOSIUM ON SOCIAL SCIENCES, Lausanne, Isvicre, 20 Mayis 2023

III. ONLINE MARKA DENEYIMINIiN SATIN ALMA NIYETi UZERINDEKI ETKiSINDE MARKA GUVENI VE
MARKA TUTUMUNUN DUZENLEYici ETKisi
SAGLAM M.
6. Uluslararasi Avrasya Sosyal Bilimler Kongresi, BODRUM, Tiirkiye, 13 Mayis 2022, ss.264-265

IV. BIREBIR PAZARLAMA VE DENEYiMSEL PAZARLAMA CABALARININ TUKETiCi DAVRANISLARINA
ETKiSi: DERI URUN KULLANICILARI UZERINE BiR ARASTIRMA
KOROGLU i, SAGLAM M.
ULUSLARARASI EGE BIiLIMSEL ARASTIRMALAR SEMPOZYUMU, Tiirkiye, 25 - 26 Arahk 2021, s5.61-63

V. Cevresel Duyarhiligin, Yegil Satin Alma ve Marka Savunuculuguna Etkisi
EROL B. R, SAGLAM M.
12. Uluslararasi Bilimsel Aragtirmalar Kongresi (UBAK), Ankara, Tiirkiye, 17 - 18 Aralk 2021, ss.88

VI. TUKETICILERIN REKLAMDAKI FiYAT BILGiSINE KARSI SUPHECILIGININ OZEL GUN iNDiRiMLERI
KAPSAMINDA INCELENMESI



VIL

VIIL

IX.

XL

XIL.

XIIL

XIV.

XV.

SAGLAM M.

11. Uluslararasi Bilimsel Arastirmalar Kongresi UBAK, Ankara, Tiirkiye, 20 - 21 Agustos 2021, ss.138-148
Futbol Takimi Sponsor Markalarinin, Taraftarlarin Marka Tercihi ve Marka Degistirme Davranislari
Uzerindeki Etkisi: Tiirkiye'deki 4 Biiyiik Futbol Takim1 Uzerine Nitel Bir Aragtirma

SAGLAM M.

Uluslararasi Sosyal Bilimler ve Egitim Bilimleri Sempozyumu-USVES, 4 - 05 Eyliil 2021

COVID-19 ALGILANAN STRES VE TEHDIDININ, CALISANLARIN i$ YASAM DENGESi VE MOTIVASYONU
UZERINDEKI ETKISI

YILMAZ B., SAGLAM M.

EUROASIA SUMMIT Congress on Scientific Researches and Recent Trends-8, Zambales, Filipinler, 2 - 04 Agustos
2021

HiROSE YONTEMI iLE MARKA DEGERINIiN BELIRLENMESI VE MARKA DEGERI iLE SiRKET DEGERI
ARASINDAKI ILISKININ INCELENMESi: ARGELIK -VESTEL VE FORD OTOSAN -TOFAS
KARSILASTIRMASI

Can G., SAGLAM M.

13th ICoSReSSE International Conference of Strategic Research in Social Science and Education, Antalya, Tiirkiye,
26 - 29 Mayis 2021, ss.97-98

COViD 19 PANDEMI SURECINDE VE ENDUSTRI 4.0 CERCEVESINDE TEDARIK ZiNCIRi
UYGULAMALARININ DEGERLENDIRILMESI: LOJiSTiK SEKTORUNDE BiR UYGULAMA

PILIKOGLU A, SAGLAM M.

12th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education, 10 - 13 Aralik 2020
Celebritylerin Adin1 Tasiyan Markalarda Marka Yonetim Siireci Ve Eda Tagpinar Markasi Ornegi
BASELLI A, SAGLAM M.

12th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education, 10 - 13 Aralik 2020

AN INVESTIGATION THE ROLE OF CUSTOMER RELATIONSHIP MARKETING IN CUSTOMER
ACQUISITION AND CUSTOMER RETENTION

EL MONTASER S., SAGLAM M.

12th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education, 10 - 13 Aralik 2020, ss.93
AVM ATMOSFERI UNSURLARININ ALISVERIS DEGERi VE TUKETICILERIN ALISVERI$ DAVRANIS
BICIMLERI UZERINDEKI ETKiSI: ALISVERIS DEGERININ ARACI ROLUNUN INCELENMESI

Saglam M.

AVM ATMOSFERI UNSURLARININ ALISVERIS DEGERI VE TUKETICILERIN ALISVERIS DAVRANIS BICIMLERI
UZERINDEKI ETKISI: ALISVERIS DEGERININ ARACI ROLUNUN iNCELENMESI, 01 Kasim 2020, cilt.12, s5.298-321
OGRENEN ORGUT ANLAYISININ ORGUTSEL USTALIK UZERINDEKI ETKISINDE ENTELEKTUEL
SERMAYENIN ARACI ROLU: HIZMET VE URETIiM SEKTORU KARSILASTIRMASI

SAGLAM M,, IYIGUN N. 0.

6. Uluslararasi Bilimsel Aragtirmalar Kongresi, 1 - 03 Kasim 2019

SOSYAL MEDYA REKLAM DEGERININ REKLAMLARA YONELIK TUTUM VE FIRMA SAYFASINA
KATILMA NiYETINE ETKiSi: FACEBOOK ORNEGI

SAGLAM M.

8th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education (ICoSReSSE) 2018, VIYANA,
Avusturya, 11 - 13 Mayis 2018

YONETICILERIN ETIiK LIDERLIK DAVRANISLARININ CALISANLARIN iS TATMIiNi, ORGUTSEL GUVEN
VE I$STEN AYRILMA NIYETi OZERINDEKI ETKiSi: KAMU SEKTORUNDE BiR ARASTIRMA

iYiGON N. 0., SAGLAM M., GUMUS A.

3. Orgiitsel Davranis Kongresi, Tokat, Tiirkiye, 6 - 07 Kasim 2015

Desteklenen Projeler

Saglam M., Oda/Sendika/Meslek Birligi, Tekstil Sektoriiniin Gelecegi, 2024 - 2024



Saglam M., Oda/Sendika/Meslek Birligi, ZUCCACIYE SEKTORU MUTFAK ESYALARI MEVCUT DURUM VE TUKETiCI TALEP-
BEKLENTI KONULU ARASTIRMA PROJESI, 2024 - 2024

Saglam M., Oda/Sendika/Meslek Birligi, Dijitallesme Okulu Egitim Programi Miifredat Gelistirme, 2020 - 2020

Saglam M., Oda/Sendika/Meslek Birligi, Dijital Doniisiim Yol Haritas1 Rehber Yayini ve Test-Teghis Yapisinin Gelistirilmesi,
2020 - 2020

Bilimsel Dergilerdeki Faaliyetler

istanbul Ticaret Universitesi Girisimcilik Dergisi, Editér, 2023 - Devam Ediyor
Turkish Journal of Marketing Research (TUJOMR), Edit6r, 2022 - Devam Ediyor

Bilimsel Hakemlikler

Environmental Research and Technology, SCI-E Kapsamindaki Dergi, Subat 2024

Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Ocak 2024
INTERNATIONAL JOURNAL OF ELECTRONIC FINANCE, SCI-E Kapsamindaki Dergi, Ekim 2023
INTERNATIONAL JOURNAL OF ELECTRONIC BUSINESS, SCI-E Kapsamindaki Dergi, Ekim 2023

Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Eyliil 2023
INTERNATIONAL JOURNAL OF MARKET RESEARCH, SSCI Kapsamindaki Dergi, Agustos 2023

Sakarya Universitesi Isletme Enstitiisii Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2023

Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Mayis 2023

Journal of Marketing Analytics, ESCI Kapsamindaki Dergi, Nisan 2023

MARKETING AND MANAGEMENT OF INNOVATIONS, ESCI Kapsamindaki Dergi, Mart 2023

SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI VIZYONER DERGISI, Hakemli Bilimsel Dergi, Mart 2023

Equinox Journal of Economics Business and Political Studies, Hakemli Bilimsel Dergi, Subat 2023
INTERNATIONAL JOURNAL OF ELECTRONIC FINANCE, SCI-E Kapsamindaki Dergi, Subat 2023
INTERNATIONAL JOURNAL OF ELECTRONIC FINANCE, SCI-E Kapsamindaki Dergi, Subat 2023
Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalar1 Dergisi, Diger indekslerce Taranan Dergi, Ocak 2023

Journal of Marketing Analytics, ESCI Kapsamindaki Dergi, Ocak 2023

Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Aralik 2022

ADVANCES IN HOSPITALITY AND TOURISM RESEARCH (AHTR), ESCI Kapsamindaki Dergi, Kasim 2022
Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, Diger indekslerce Taranan Dergi, Kasim 2022
Bucak Isletme Fakiiltesi Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Ekim 2022

Siileyman Demirel Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Eyliil 2022
Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Eyliil 2022
INTERNATIONAL JOURNAL OF CONSUMER STUDIES, SSCI Kapsamindaki Dergi, Eyliil 2022

Alanya Akademik Bakis, Hakemli Bilimsel Dergi, Agustos 2022

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Agustos 2022

Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Agustos 2022

JOEEP: Journal of Emerging Economies and Policy, Diger indekslerce Taranan Dergi, Agustos 2022

The International Journal of Economic and Social Research, Hakemli Bilimsel Dergi, Temmuz 2022
INTERNATIONAL JOURNAL OF CONSUMER STUDIES, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2022

SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI VIZYONER DERGISI, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2022
Equinoks Journal of Economics Business and Political Studies , Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2022
International Journal of Management Economics and Business, Diger Indekslerce Taranan Dergi, Haziran 2022
Aksaray Universitesi Iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2022

Nisantasi Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Mayis 2022

Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi SBE Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Mayis 2022

Fenerbahge Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi , Hakemli Bilimsel Dergi, Mayis 2022



SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI VIZYONER DERGISI, Hakemli Bilimsel Dergi, Mayis 2022

Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Nisan 2022

Uluslararasi Hukuk ve Sosyal Bilim Arastirmalari Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Mart 2022

Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Subat 2022

Uluslararasi Halkla iligkiler ve Reklam Calismalar1 Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Ocak 2022

Uluslararasi Yénetim iktisat ve Isletme Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Ocak 2022

JOURNAL OF TOURISMOLOGY, Diger indekslerce Taranan Dergi, Ocak 2022

Cumbhuriyet Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Aralik 2021

Uluslararasi Yonetim Iktisat ve isletme Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Aralik 2021

Dicle Universitesi [ktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Aralik 2021

Journal of Applied and Theoretical Social Sciences (JATSS), Diger Indekslerce Taranan Dergi, Kasim 2021

Erzincan Binali Yildirim Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Kasim 2021
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Ekim 2021
TURKIYE ILETISIM ARASTIRMALARI DERGISI-TURKISH REVIEW OF COMMUNICATION STUDIES, ESCI Kapsamindaki
Dergi, Ekim 2021

TRT Akademi Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Agustos 2021

International Journal of Commerce & Finance , Diger indekslerce Taranan Dergi, Temmuz 2021

Journal of International Trade, Logistics and Law, Diger indekslerce Taranan Dergi, Temmuz 2021

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Temmuz 2021

ADVANCES IN HOSPITALITY AND TOURISM RESEARCH (AHTR), Hakemli Bilimsel Dergi, Temmuz 2021

Nisantag1 Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2021

Hitit Sosyal Bilimler Dergisi (Online), Hakemli Bilimsel Dergi, Nisan 2021

Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Nisan 2021

The Journal of International Scientific Researches, Diger indekslerce Taranan Dergi, Subat 2021

Uluslararasi Halkla iligkiler ve Reklam Calismalar1 Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Subat 2021

ADVANCES IN HOSPITALITY AND TOURISM RESEARCH (AHTR), ESCI Kapsamindaki Dergi, Aralik 2020

Karadeniz Teknik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Aralik 2020
istanbul Ticaret Universitesi Girisimcilik Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Agustos 2020

ISTANBUL BUSINESS RESEARCH, ESCI Kapsamindaki Dergi, Agustos 2020

Academic Review of Humanities and Social Sciences, Diger Indekslerce Taranan Dergi, Haziran 2020

Pamukkale Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Nisan 2020

Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Nisan 2020

Connectist: Istanbul University Journal of Communication Sciences, ESCI Kapsamindaki Dergi, Ocak 2020

Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2019

Journal of Economics and Management Sciences, Diger indekslerce Taranan Dergi, Mayis 2019

Yildiz Social Science Review, Hakemli Bilimsel Dergi, Mayis 2019

KURAM VE UYGULAMADA E?ITIM BILIMLERI / EDUCATIONAL SCIENCES: THEORY & PRACTICE, SSCI Kapsamindaki
Dergi, Haziran 2014

Bilimsel Danigmanliklar

istanbul Ticaret Odasi, Kurum veya Organizasyonlar i¢in Yapilan Danigmanlik, istanbul Ticaret Universitesi, isletme
Fakiiltesi, isletme Béliimii, Tiirkiye, 2023 - Devam Ediyor

Metrikler

Yayin: 76



Kongre ve Sempozyum Katilim1 Faaliyetleri

IWACT - 2023 7 TH INTERNATIONAL WEST ASIA CONGRESS OF TOURISM RESEARCH, Katilimci, Skopje, Makedonya,
2023

EJSER 11th INTERNATIONAL SYMPOSIUM ON SOCIAL SCIENCES, Katiimcl, Lausanne, Isvicre, 2023

6. Uluslararasi Avrasya Sosyal Bilimler Kongresi, Katihmci, Mugla, Tiirkiye, 2022

ULUSLARARASI EGE BILIMSEL ARASTIRMALAR SEMPOZYUMU, Katilimci, Izmir, Tiirkiye, 2021

12. Uluslararasi Bilimsel Arastirmalar Kongresi (UBAK), Katilimci, Ankara, Tiirkiye, 2021

4. Uluslararasi Sosyal Bilimler ve Egitim Bilimleri Sempozyumu-USVES, Katilimci, Ankara, Tiirkiye, 2021

11. Uluslararasi Bilimsel Aragtirmalar Kongresi UBAK, Katilimci, Ankara, Tiirkiye, 2021

EUROASIA SUMMIT Congress on Scientific Researches and Recent Trends, Katilimci, Zambales, Filipinler, 2021

13th ICoSReSSE International Conference of Strategic Research in Social Science and Education, Katilimci, Antalya,
Tiirkiye, 2021

12th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education, Katilimci, Antalya, Tiirkiye, 2020
6. Uluslararasi Bilimsel Arastirmalar Kongresi, Katihmci, Sanhurfa, Tiirkiye, 2019

ASEAD V. ULUSLARARASI SOSYAL BiLIMLER SEMPOZYUMU, Katilimci, Antalya, Tiirkiye, 2019

8th International Conference of Strategic Research on Scientific Studies and Education (ICoSReSSE), Katilmcy, Vienna,
Avusturya, 2018

3. Orgiitsel Davranis Kongresi, Katiimci, Tokat, Tiirkiye, 2015

Akademi Dis1 Deneyim

Ticaret Odasy, istanbul Ticaret Odasi, Gida fhtisas Komitesi
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