Prof. Dr. RUKIYE GULAY OZTURK

Kisisel Bilgiler

is Telefonu: +90 444 0 413 Dahili: 4115

E-posta: gulay@ticaretedu.tr

Web: https://avesis.ticaretedu.tr/gulay

Posta Adresi: Ornektepe Mah. imrahor Cad. No: 88/2, Beyoglu 34445 / istanbul

Uluslararasi Arastirmaci ID'leri

ORCID: 0000-0002-7090-8044

Publons / Web Of Science ResearcherID: ABC-9210-2020
Yoksis Arastirmaci ID: 25435

Biyografi

Prof.Dr. Giilay Oztiirk lisans derecesini 2004 yi1linda Marmara Universitesi fletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim
béliimiinde béliim birincisi olarak tamamladi. 2007 yilinda “Marka Farkindaligi Yaratmada Uriin Yerlestirmenin Etkisi”
baslikl tez ¢alismasi ile yiiksek lisansini; doktorasini ise 2011 yilinda “Turizm Reklamlarinda Stratejik Duygu Kullanimi
ve Marka Algisi: Almanya ve Avustralya Uzerine Deneysel Bir Calisma” bashkl teziyle tamamladi. 2011-2012 déneminde
ABD’ye giderek Georgetown Universitesi fletisim, Kiiltiir ve Teknoloji Fakiiltesinde doktora sonrasi aragtirmasi olan
“Tiirk ve Amerikan Gengliginin Yeni Medya Kullaniminda Kiiltiirel degiskenlerin Rolii ve Reklam Uygulamalar1 Uzerindeki
Etkisi” baghkli calismasi ile TUBITAK Yurtdis1 Doktora Sonrasi Arastirma Bursu kazandi ve Tiirkiye’deki ilk bilimsel Dijital
Reklamcilik kitabmin yazari oldu. 2004 yihindan itibaren Istanbul Ticaret Universitesi fletisgim Fakiiltesinde ¢alismakta
olan Oztiirk, su anda Istanbul Ticaret Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii’nde 6gretim iiyesi olarak gérev
yapmaktadir. Arastirma alam dijital reklamcilik ve reklam stratejileri olan Oztiirk’iin Tiirkiye ve diinyada alaninda

basilmis ¢ok sayida ulusal-uluslararasi bilimsel ¢alismasi bulunmaktadir.
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Oztiirk R. G., Satin Alma Siirecinde Gevrimici Iknada Kayginin Etkisi: Thtiya¢ Temelli Bir Model Onerisi, Doktora,
U.Bozan(Ogrenci), Devam Ediyor

Oztiirk R. G., Dijital Reklamlarin Akilh Reklamlara Déniisiimiinde Hiper Kisisellestirmenin Rolii , Yiiksek Lisans,
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Oztiirk R. G., Tiirkiye'de Dijitallesmenin Reklam ajanslarina Etkisi: Start-up ve inovasyon Perspektifinden Bir
Degerlendirme, Yiiksek Lisans, F.Akti(Ogrenci), Devam Ediyor

Oztiirk R. G., ). E-Ticaret Sektériinde Kullanilan Dijital Reklam Modellerinin Marka Farkindahgina Etkisi: Istanbul Uzerine
Bir Aragtirma, Yiiksek Lisans, S.Kocaman(Ogrenci), Devam Ediyor

Oztiirk R. G., Tiirkiye’deki TV Dizilerinde yapilan Uriin Yerlestirmelerin internet Uzerinden Pazarlanmasi ve satiga Etkisi:
Taki Sektorii Uzerine Bir Aragtirma, Doktora, T.Altunbiiken(Ogrenci), Devam Ediyor

Oztiirk R. G., X, Y ve Z kusaklarinin gevrim igi tiiketim davranislari ve reklam engelleyici kullanimlar: Yaymnc ve tiiketiciler
lizerine bir aragtirma, Doktora, C.COSKUN(Ogrenci), 2023

Oztiirk R. G., Moda Sektdriiniin Etkileyici Pazarlama Cahsmalarinda Instagram Hikayelerinin Onemi ve Y Kusag1
Uzerindeki Etkileri?, Yiiksek Lisans, G.Muhan(Ogrenci), 2022

RUKIYE GULAY 0., Kristal Elmada 6diil alan yaratic dijital sosyal sorumluluk reklamlarinin farkindalik saglamadaki etkisi:
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Incelenmesi, Yiiksek Lisans, HAAYDIN(Ogrenci), 2022

RUKIYE GULAY 0., Tiirkiye'deki organik iiriinlerin marka sadakatinin kusaklararasi satin alma niyetine etkisi, Yiiksek
Lisans, A.DILEK(Ogrenci), 2022

Oztiirk R. G., Dijital iknanin tanitim ¢alismalarinda kullanimz: Ulusal ve uluslararas sivil toplum kuruluslari iizerine
karsilagtirmali bir analiz, Doktora, H.ODABASI(Ogrenci), 2022

RUKIYE GULAY 0., Yapay zekanm mfluencer pazarlamasi iizerindeki etkisi: Sanal influencer'lar iizerine bir icerik analizi,
Yiiksek Lisans, O.ALISARLI(Ogrenci), 2022

RUKIYE GULAY 0., Moda sektdriiniin etkileyici pazarlama cahgmalarinda Instagram hikayelerinin énemi ve Y kusag1
iizerindeki etkileri, Yiiksek Lisans, G.KAPLANSEREN (Ogrenci), 2022

Oztiirk R. G., GIYILEBILIR TEKNOLOJILERDE E-POSTA PAZARLAMAS], Yiiksek Lisans, E.Aksu(Ogrenci), 2021

Oztiirk R. G.,, URUMSAL SOSYAL SORUMLULUK GALISMALLARINDA SURDURULEBILIR ILETiSIM YARATILMASINDA
MECRALARIN ROLU, Doktora, Z.Mine(Ogrenci), 2021

RUKIYE GULAY 0., Markalarin Instagram hikayelerinin katilim ve etkilesim yaratmadaki rolii, Yiiksek Lisans,
T.ZEYLAN(Ogrenci), 2021

RUKIYE GULAY 0., Universite 6grencilerinin programatik reklama iligkin tutumlarmin incelenmesi, Yiiksek Lisans,
E.ALP(Ogrenci), 2021

RUKIYE GULAY 0., Mobil reklamlarin dijital yerliler agisindan 6nemi ve bu kusagin mobil reklamlara tepkisi, Yiiksek
Lisans, M.AK(Ogrenci), 2021

RUKIYE GULAY 0, Siyasi partilerin secim dénemindeki sosyal medya reklamlarinin secmenler iizerindeki etkisi: 2019
yerel secimleri Istanbul ili 6rnegi, Yiiksek Lisans, NNKUDALAK(Ogrenci), 2021

Oztiirk R. G.,, MARKALARIN INSTAGRAM HIKAYELERININ ETKILESIM YARATMADAKI ROLU, Yiiksek Lisans,
T.Zeylan(Ogrenci), 2020

Oztiirk R. G., Dizi Karakterlerinin Reklamlarda Kullanimi ve Satin Alma Davramislarina Etkisi: Tiirk Dizileri Uzerine Bir
Aragtirma, Yiiksek Lisans, A.Sami(Ogrenci), 2020

Oztiirk R. G., Feminist Reklamlarin (Femvertising) Aristoteles’in Retoriksel Uclemesi Baglammda Degerlendirilmesi ve
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RUKIYE GULAY 0., Dizi karakterlerinin reklamlarda kullanimi ve satin alma davranislarina etkisi: Tiirk dizileri iizerine bir
aragtirma, Yiiksek Lisans, A.SAMi(Ogrenci), 2019
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RUKIYE GULAY 0., Sosyal aglardaki etkileyicilerin Tunuslu tiiketicilerin satin alma niyeti tizerindeki etkisi, Yiiksek Lisans,
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Oztiirk R. G., DIJITALLESMENIN ACIK HAVA REKLAMLARINDA INTERAKTIVITEYi SAGLAMADAKI ROLU, Yiiksek Lisans,
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RUKIYE GULAY 0., Yarisma programlarinda iiriin yerlestirme uygulamalari ve marka hatirlanirhgina etkisi: Survivor
2017 iinliiler goniilliller analizi, Yiiksek Lisans, M.YILDIRIM (Ogrenci), 2018

RUKIYE GULAY 0., Reklamlarda kiiltiirel kod kullanimi ve etnik reklamcilik "Almanya érnegi", Yiiksek Lisans,
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OYMEN KALE G., 0ZTURK R. G.
3th Annual International Conference on Communication and Mass Media, Atina, Yunanistan, 11 - 14 Mayis 2015,
cilt.1, ss.69, (Ozet Bildiri)
XXV. Dijitallesen GCagin Gengleri Ve Dijital Reklamlara Yonelik Tepkileri Tiirk Ve Amerikali Gengler Uzerine
Bir Arastirma
OZTURK R. G.
1. Uluslararasi Medya Calismalar1 Sempozyumu, Antalya, Tiirkiye, 20 - 23 Kasim 2013, cilt.1, (Tam Metin Bildiri)
XXVI. Strategic Use of Twitter as a Public Relations Tool by Turkish Corporations
OZTURK R. G., 0ZDEMIR CAKIR H. 0.
American Society of Business and Behavioral Sciences, 16th International Conference, istanbul, Tiirkiye, 14 - 16
Haziran 2013, ss.134-145, (Tam Metin Bildiri)
XXVII. Strategic Use Of Twitter As Public Relations Tool By Turkish Corporations
OZTURK R. G., 0ZDEMIR CAKIR H. 0.
The American Society of Business and Behavioral Sciences (ASBBS) 16th Annual International Conference,
Amerika Birlesik Devletleri, 13 - 16 Haziran 2013, cilt.16, ss.134-141, (Tam Metin Bildiri)
XXVIII. Reklamlarda Nostalji Kullanimi Tiirkiye deki Basin Reklamlar: Uzerine Bir Degerlendirme
OYMEN KALE G., 0ZTURK R. G.
2nd International Symposium on Language and Communication: Exploring novelties ISLC 2013, izmir, Tiirkiye, 17 -
19 Haziran 2013, cilt.2, ss.1743-1754, (Tam Metin Bildiri)
XXIX. Markalama Calismalarinda Saghk Vaadli Uriin Reklamlarinin Rolii
OZTURK R. G, 0OYMEN KALE G.
ICCMTD - 2013 - International Conference on Communication, Media, Technology and Design, Gazi Magosa, Kibris
(Kktc), 2 Mayis - 04 Haziran 2013, cilt.2, ss.360-364, (Tam Metin Bildiri)
XXX. The Effect Of Cybersmearing On Corporate Reputation The Case Of Danino
OZDEMIR GAKIR H. 0., 0ZTURK R. G.
Communication in the Millenium, 8th International Symposium, Anadolu University Faculty of Communication
Sciences, Eskisehir, Tiirkiye, 23 - 26 Mayis 2010, ss.218-229, (Tam Metin Bildiri)
XXXI. The Effect of Cybermearing on Corporate Reputation The Case of Danino
OZDEMIR GAKIR H. 0., 0ZTURK R. G.
International Symposium 8th, Communication in the Millenium, Eskisehir, Tiirkiye, 25 - 26 Mayis 2010, cilt.8,
ss.218-229, (Tam Metin Bildiri)
XXXII. istanbul daki Universite Ogrencilerinin Sosyal Medyay1 Kullanim Boyutlari ve Sosyal Medyanin Etik
Kurallar: Uzerine Bir Aragtirma
OZTURK R. G, YURDAKUL E.
International Conference of New Media and Interactivity, Istanbul, Tiirkiye, 28 - 30 May1s 2010, cilt.1, s5.52-58,
(Tam Metin Bildiri)
XXXIII. The Effect of Reputation Management on Buying Behaviour and Brand Loyalty The Case of Shell
Company in Turkey
OZTURK R. G.,, 0ZDEMIR CAKIR H. 0.
Reputation Institute, 13th International Conference, Amsterdam, Hollanda, 28 - 30 Mayis 2009, cilt.1, ss.1-28, (Tam
Metin Bildiri)
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Oztiirk R. G.
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Oztiirk R. G.
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Oztiirk R. G.
Diger, ss.1-2, 2021

Desteklenen Projeler

OZTURK R. G., Yiiksekdgretim Kurumlar: Destekli Proje, Tiirkiye’de Korona’nin Reklam Sektérii Uzerindeki Etkileri ve
Reklamin Gelecegine iliskin Ongériiler, 2020 - 2020

OZTURK R. G., Ethnic minority and media Proje Yiiriitiiciisii Dog Dr Catherine Ghosn Paul Sabatier University Fransa,
2014 - 2016

TUBITAK Projesi, 2219 TUBITAK Yurtdis1 Doktora Sonrasi Aragtirma Bursu, 2011 - 2012

Bilimsel Dergilerdeki Faaliyetler

Uluslararasi Halkla iligkiler ve Reklam Cahgmalar1 Dergisi (HIRE), Editér, 2020 - Devam Ediyor
Uluslararasi Halkla iligkiler ve Reklam Cahigmalar1 Dergisi (HIRE) , Bas Editor, 2018 - Devam Ediyor

Bilimsel Kuruluglardaki Uyelikler / Gérevler

REKLAM OZDENETIM KURULU, Uye, 2017 - Devam Ediyor , Tiirkiye

Bilimsel Yayinlarda Hakemlikler

IBAD Sosyal Bilimler Dergisi, Diger indekslerce Taranan Dergi, Mayis 2024

IMS 2024 “Future of Communication in the Age of Al”- Akdeniz Universitesi, Bildiri (Ozet), Mayis 2024

L. Uluslararasi letisim, Teknoloji, Sanat ve Tasarim Kongresi (I st International, Communication, Technology, Art and
Design Congress- ICTADC 2024) “Yapay Zeka ve Kiiltiir Uretimi” , Bildiri (Ozet), Mayis 2024

SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU DERGISI, Diger indekslerce Taranan Dergi, Mays
2024

Korkut Ata Tiirkiyat Arastirmalar1 Dergisi (Online), Diger indekslerce Taranan Dergi, Mayis 2024

Journal of emerging economies and policy (Online), Diger indekslerce Taranan Dergi, Mart 2024

Alanya Akademik Bakis, Hakemli Bilimsel Dergi, Subat 2024
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Gelecegin Iletisimi Metaverse Konferansi, Bildiri (Tam Metin), Ocak 2023

flet-isim, Diger Dergiler, Kasim 2022

Intermedia International e-Journal, Diger indekslerce Taranan Dergi, Arahk 2021

CONNECTIST-ISTANBUL UNIVERSITY JOURNAL OF COMMUNICATION SCIENCES, SSCI Kapsamindaki Dergi, Kasim 2021
TRT Akademi, Hakemli Bilimsel Dergi, Agustos 2021



Tiirkiye iletisim Arastirmalar1 Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2021
GALATASARAY UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI STRATE]JIK ILETiSIM YONETIMI KONFERANSLARI-III- (GSUStrat),
Bildiri (Ozet), Aralik 2020
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Etkinlik Organizasyonlarindaki Goérevler

Oztiirk R. G., I. Uluslararasi iletisim, Teknoloji, Sanat ve Tasarim Kongresi (I st International, Communication, Technology,
Art and Design Congress- ICTADC 2024) , Bilimsel Kongre / Sempozyum Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mayis 2024
Oztiirk R. G., Ulusal Marka Yénetimi Kongresi, Bilimsel Kongre / Sempozyum Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Nisan
2024

Oztiirk R. G., Stres Yénetiminde Ses Meditasyonu, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Aralik 2023

Oztiirk R. G., STRATEJIK ILETISIM YONETiIMi KONFERANSLARI GSUSTRAT-VI-“Cumhuriyetin 100. Yihnda Tiirkiye’de
Kurumsal iletisim”, Bilimsel Kongre / Sempozyum Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Aralik 2023

Oztiirk R. G., Sosyal Medya Etkileyicileri ve Reklam Hukuku, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Arahk 2023
Oztiirk R. G., Reklam Kampanyalarinda Dijital Medya Planlama ve Satin Alma Siiregleri, Sosyal Faaliyet Organizasyonu,
istanbul, Tiirkiye, Aralik 2023

Oztiirk R. G., Giiven G. 0., Influencer Fest 3 "Cumhuriyetimizin 100. Yil Ozel Etkinligi" (08.11.2023), Sosyal Faaliyet
Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Kasim 2023

Oztiirk R. G., 3.INFLUENCERFEST 100. YIL OZEL ETKiNLiGi, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Kasim 2023
Oztiirk R. G., Cumhuriyetimizin 100. Yii Ozel Etkinligi - 100 Yillik Tiirk Reklamciiginin Tarihi, Sosyal Faaliyet
Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Ekim 2023

Oztiirk R. G, METAVERSE VE GELECEGIN ILETISIMi: OLANAKLAR VE RiSKLER KONFERANSI, Bilimsel Kongre /
Sempozyum Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Ocak 2023

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Yetenek TIMM'den Cikar (Workshop&Yarisma), Ogrenci Kuliibii ve Topluluklar1 Faaliyeti,
Tiirkiye, Aralik 2022

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Duygusal Zekay: Fark Etme ve Hayatimiza Etkisi, 14.12.2022, Sosyal Faaliyet Organizasyonu,
Tiirkiye, Aralik 2022

Oztiirk R. G., 2.INFLUENCERFEST, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Aralik 2022

Oztiirk R. G, PANDEMIDE YASANAN KOMIK ANLAR REELS OGRENCI YARISMAS]I, Sosyal Faaliyet Organizasyonu,
Istanbul, Tiirkiye, Mart 2022

Oztiirk R. G., 1.INFLUENCERFEST , Sosyal Faaliyet Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mart 2022

Oztiirk R. G., YETENEK TIMM'DEN CIKAR WORKSHOP&YARISMASI, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, Tiirkiye, Aralik 2021
Sivas Giilgur A, Aktas C., Saki Aydin 0., Oztiirk R. G., Sentiirk R., Yerlikaya 0., Tiirkkan E., Sarag G. B., Istanbul Ticaret
Universitesi 1. Ulusal letisim Bilimi ve Internet Enstitiisii Lisansiistii Aragtirmalar Kongresi, Bilimsel Kongre /
Sempozyum Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mays 2021

Oztiirk R. G., Digidays, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Nisan 2021

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (9-10 Nisan 2021), Ogrenci Kuliibii ve Topluluklar1 Faaliyeti, Tiirkiye, Nisan 2021
Oztiirk R. G, GALATASARAY UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI STRATEJIK ILETISIM YONETiMI KONFERANSLARI-III-
(GSUStrat), Bilimsel Kongre / Sempozyum Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Aralik 2020

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (5-6-7 Mart 2019), Ogrenci Kuliibii ve Topluluklar1 Faaliyeti, Tiirkiye, Mart 2019
Oztiirk R. G., Digidays, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mart 2019

Oztiirk R. G., 2nd. International Conference on New Trends Communication, Bilimsel Kongre / Sempozyum



Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Mayis 2018

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (20-21-22 Mart 2018), Ogrenci Kuliibii ve Topluluklar: Faaliyeti, Tiirkiye, Mart 2018
Oztiirk R. G., Digidays, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, Tiirkiye, Mart 2018

Oztiirk R. G., 1st. International Conference on New Trends n Communication, Bilimsel Kongre / Sempozyum
Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Mayis 2017

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (20-21-22-23-24 Mart 2017), Ogrenci Kuliibii ve Topluluklar1 Faaliyeti, Tiirkiye, Mart
2017

Oztiirk R. G., Digidays, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mart 2017

Oztiirk R. G., Digidays, Sosyal Faaliyet Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mart 2016

Oztiirk R. G., 1. ULUSAL TOPLUMSAL VE KURUMSAL CATISMALAR/COZUMLER KONGRESI , Bilimsel Kongre /
Sempozyum Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Ekim 2015

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi, 2. Lisansiistii Ogrenci Kongresi, “Yeni iletisim Teknolojileri ve
Toplum” baglikh oturumda oturum bagkany, Bilimsel Kongre / Sempozyum Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mart 2015
Sivas Giilgur A, Binath C., Camdereli M., Bilgili C., Aktas C., Sentiirk R., Saki Aydin 0., Hepkon Z., Oztiirk R. G., Oymen
Engindeniz G., et al,, stanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi 2. Lisansiistii Ogrenci Kongresi, Bilimsel Kongre /
Sempozyum Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Mart 2015

Oztiirk R. G., Digital Communication Impact, International Academic Conference, Bilimsel Kongre / Sempozyum
Organizasyonu, Tiirkiye, Ekim 2014

Sivas Giilgur A, Binatli C,, Camdereli M,, Bilgili C., Aktas C., Sentiirk R,, Saki Aydin 0., Hepkon Z., Ozkir Y., Oymen Engindeniz
G, et al, istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi 1. Lisansiistii Ogrenci Kongresi, Bilimsel Kongre / Sempozyum
Organizasyonu, istanbul, Tiirkiye, Subat 2014

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi/ Medya Iletisim Sistemleri, 1. Lisansiistii Ogrenci Kongresi,
“Yeni Medya Olanaklar, Uygulamalar, Smirlar”, Bilimsel Kongre / Sempozyum Organizasyonu, Istanbul, Tiirkiye, Subat
2014

Burslar

YURTDISI DOKTORA SONRASI ARASTIRMA BURSU, TUBITAK, 2012 - 2012

Odiiller

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi . Akademik Calismalarda Uluslararasi Ortamlarda Fakiilte Genelinde Elde Edilen
H-Indexi Atif Siralamasmda Ugiinciiliik Odiilii, (2020), istanbul Ticaret Universitesi, Subat 2020

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi. TUBIS-Akademik Basar1 Odiilii-Akademik Calismalarinda iletisim Fakiiltesi
Biinyesinde En Yiiksek Puan Alan Ogretim Uyesi, (2015), istanbul Ticaret Universitesi, Temmuz 2015

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi. TUBIS-Akademik Basar1 Odiilii-Akademik Calismalarinda Reklamcilik Béliimii
Biinyesinde En Yiiksek Puan Alan Ogretim Uyesi, (2015), Istnbul Ticaret Universitesi, Temmuz 2015

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi. 2014-2015 Ogrenci Degerlendirme Verilerine Gére Reklamcihik Béliimii En
Yiiksek Puan Alan Ogretim Uyesi, (2015), Istanbul Ticaret Universitesi, Temmuz 2015

Yayincilik Etkinlikleri

Oztiirk R. G., Reklamarkasi1 TV Programinda "Uriin Yerlestirme" konusu hakkinda davetli konuk oldum, TV Programi,
2015 - Devam Ediyor

Oztiirk R. G, Woman TV " Kadmin Giindemi" programinda "Tiirk Dizilerinde Kadina Yénelik Siddet ve Kadin Temsili"
konusu konusuldu, TV Programi, 2022 - 2022



Sanatsal Etkinlik

OZTURK R. G., Influencer Festivali Kapsaminda Istanbul Ticaret Universitesi'nde "Pandemide Komik Anlar" adl bir "Reels
Video Yarigmas1" diizenlenmistir. Organizasyonu tarafimca yapilmistir. Birinci gelen 6grencimize sponsor firmalardan ve
okulumuzca hediyeler verilmistir. (28 Subat-4 Mart 2022 tarihlerinde) , Subat 2022
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