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ÖdüllerÖdüllerÖztürk R. G., İstanbul Ticaret Üniversitesi . Akademik Çalışmalarda Uluslararası Ortamlarda Fakülte Genelinde Elde EdilenH-Indexi Atıf Sıralamasında Üçüncülük Ödülü, (2020), İstanbul Ticaret Üniversitesi, Şubat 2020Öztürk R. G., İstanbul Ticaret Üniversitesi. TÜBİS-Akademik Başarı Ödülü-Akademik Çalışmalarında İletişim FakültesiBünyesinde En Yüksek Puan Alan Öğretim Üyesi, (2015), İstanbul Ticaret Üniversitesi, Temmuz 2015Öztürk R. G., İstanbul Ticaret Üniversitesi. TÜBİS-Akademik Başarı Ödülü-Akademik Çalışmalarında Reklamcılık BölümüBünyesinde En Yüksek Puan Alan Öğretim Üyesi, (2015), İstnbul Ticaret Üniversitesi, Temmuz 2015Öztürk R. G., İstanbul Ticaret Üniversitesi. 2014-2015 Öğrenci Değerlendirme Verilerine Göre Reklamcılık Bölümü EnYüksek Puan Alan Öğretim Üyesi, (2015), İstanbul Ticaret Üniversitesi, Temmuz 2015
Yayıncılık EtkinlikleriYayıncılık EtkinlikleriÖztürk R. G., Reklamarkası TV Programında "Ürün Yerleştirme" konusu hakkında davetli konuk oldum, TV Programı ,2015 - Devam EdiyorÖztürk R. G., Woman TV " Kadının Gündemi" programında "Türk Dizilerinde Kadına Yönelik Şiddet ve Kadın Temsili"konusu konuşuldu, TV Programı , 2022 - 2022
Sanatsal EtkinlikSanatsal EtkinlikÖZTÜRK R. G., Influencer Festivali Kapsamında İstanbul Ticaret Üniversitesi'nde "Pandemide Komik Anlar" adlı bir "ReelsVideo Yarışması" düzenlenmiştir. Organizasyonu tarafımca yapılmıştır. Birinci gelen öğrencimize sponsor firmalardan veokulumuzca hediyeler verilmiştir. (28 Şubat-4 Mart 2022 tarihlerinde) , Şubat 2022
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