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Biography

Prof.Dr. Giilay Oztiirk lisans derecesini 2004 yi1linda Marmara Universitesi fletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim
béliimiinde béliim birincisi olarak tamamladi. 2007 yilinda “Marka Farkindaligi Yaratmada Uriin Yerlestirmenin Etkisi”
baslikl tez ¢alismasi ile yiiksek lisansini; doktorasini ise 2011 yilinda “Turizm Reklamlarinda Stratejik Duygu Kullanimi
ve Marka Algisi: Almanya ve Avustralya Uzerine Deneysel Bir Calisma” bashkl teziyle tamamladi. 2011-2012 déneminde
ABD’ye giderek Georgetown Universitesi fletisim, Kiiltiir ve Teknoloji Fakiiltesinde doktora sonrasi aragtirmasi olan
“Tiirk ve Amerikan Gengliginin Yeni Medya Kullaniminda Kiiltiirel degiskenlerin Rolii ve Reklam Uygulamalar1 Uzerindeki
Etkisi” baghkli calismasi ile TUBITAK Yurtdis1 Doktora Sonrasi Arastirma Bursu kazandi ve Tiirkiye’deki ilk bilimsel Dijital
Reklamcilik kitabmin yazari oldu. 2004 yihindan itibaren Istanbul Ticaret Universitesi fletisgim Fakiiltesinde ¢alismakta
olan Oztiirk, su anda Istanbul Ticaret Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii’nde 6gretim iiyesi olarak gérev
yapmaktadir. Arastirma alam dijital reklamcilik ve reklam stratejileri olan Oztiirk’iin Tiirkiye ve diinyada alaninda

basilmis ¢ok sayida ulusal-uluslararasi bilimsel ¢alismasi bulunmaktadir.

Education

Post Doctorate, Georgetown University, Arts and Science, Communication, Culture and Technology Faculty, United States
Of America 2011 - 2012

Doctorate, Marmara University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Reklamcilik Ve Tanitim (Dr), Turkey 2007 - 2011
Postgraduate, Marmara University, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler Ve Tanitim Béliimii, Turkey 2005 - 2007
Undergraduate, Marmara University, lletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler Ve Tanitim Béliimii, Turkey 1999 - 2003

Foreign Languages

English, B2 Upper Intermediate

Certificates, Courses and Trainings

Vocational Training, ETKILI SUNUM TEKNIKLERI, BIRUNI EGIiTIM KURUMU, 2023
Other, ISARET DiLi, BIRUNi EGITIM KURUMU, 2023

Other, World Marketing Summit 2022, Istanbul Commerce University, 2022
Brand Management, INFLUENCER PAZARLAMA, IAB TURKIYE, 2021


tel:+90 444 0 413

Dissertations

Doctorate, Turizm reklamlarinda stratejik duygu kullanimi ve marka algisi: Almanya ve Avustralya lizerinde deneysel bir
calisma, Marmara University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Reklamcilik Ve Taniim (Dr), 2011

Postgraduate, Marka Farkindalig1 Yaratmada Uriin Yerlestirmenin Etkisi, Marmara University, iletisim Fakiiltesi, Halkla
fliskiler Ve Tanitam Béliimii, 2007

Research Areas

Public Relations, Advertising and Acquaint

Academic Positions

Professor, Istanbul Commerce University, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler Ve Reklamcilik Béliimii, 2016 - 2024
Associate Professor, Istanbul Commerce University, {letisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler Ve Reklamcilik Béliimii, 2016 - 2020
Associate Professor, Istanbul Commerce University, {letisim Fakiiltesi, Reklamcihk Béliimii, 2015 - 2016

Assistant Professor, Istanbul Commerce University, iletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler Béliimii, 2012 - 2014

Research Assistant PhD, Istanbul Commerce University, iletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler ve Reklamcihk Béliimii, 2011 -
2012

Research Assistant, Istanbul Commerce University, iletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler Béliimii, 2004 - 2012

Academic and Administrative Experience

Fakiilte Akademik Kurul Uyesi, Istanbul Commerce University, 2024 - Continues

Anabilim Dah Akademik Kurul Uyesi, Istanbul Commerce University, Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2020 - Continues
Head of Department, Istanbul Commerce University, 2016 - 2024

Istanbul Commerce University, 2015 - 2019

Head of Department, Istanbul Commerce University, 2015 - 2016

Courses

Doctorate

YENI MEDYA CALISMALARI VE TOPLUM, Doctorate, 2023 - 2024

Yeni Medya Calismalari ve Toplum, Doctorate, 2022 - 2023, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2016 - 2017
REKLAM VE HALKLA ILISKILER KURAMLARI, Doctorate, 2018 - 2019
Reklam Sosyolojisi, Doctorate, 2016 - 2017

Medya Endiistrileri ve Reklam, Doctorate, 2013 - 2014

Postgraduate

Dijital Reklamcilik, Postgraduate, 2023 - 2024

Kurumsal iletisim Yonetimi, Postgraduate, 2023 - 2024

DIJITAL PAZARLAMA ILETISiMI, Postgraduate, 2023 - 2024

Reklamcilik Kavram ve Kuramlari, Postgraduate, 2021 - 2022, 2018 - 2019
Halkla Iliskilerde Giincel Egilimler ve Sorunlar, Postgraduate, 2017 - 2018
Uluslararasi Reklamcilik, Postgraduate, 2016 - 2017

Reklamcilik Kavram ve Kuramlari, Postgraduate, 2015 - 2016

Uluslararasi Reklamcilik, Postgraduate, 2014 - 2015, 2012 - 2013

Reklamda ikna Yéntemleri, Postgraduate, 2014 - 2015

YENI MEDYA VE HALKLA ILISKILER, Postgraduate, 2014 - 2015, 2013 - 2014



Reklam Arastirmalari ve Kampanyalar, Postgraduate, 2014 - 2015

Halkla Iliskilerin Temel Kavramlari, Postgraduate, 2012 - 2013

Undergraduate

Yeni Medya Reklamciligy, Undergraduate, 2023 - 2024

Bitirme Projesi, Undergraduate, 2023 - 2024

Biitiinlesik Iletisim Kampanyalari, Undergraduate, 2023 - 2024

DUYGUSAL ZEKA YONETIMI VE LIDERLIK, Undergraduate, 2023 - 2024

Reklamciligin Temel Kavramlari, Undergraduate, 2023 - 2024

icerik Yénetimi, Undergraduate, 2023 - 2024

Duygusal Zeka Yonetimi ve Liderlik, Undergraduate, 2022 - 2023, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2016 - 2017
Reklamda Cinsiyet ve Kusak Arastirmalari, Undergraduate, 2022 - 2023

Reklamcihgin Temel Kavramlari, Undergraduate, 2022 - 2023, 2019 - 2020, 2018 - 2019, 2017 - 2018
Reklamda Cinsiyet ve Jenerasyon Arastirmalari, Undergraduate, 2019 - 2020

URUN YERLESTIRME, Undergraduate, 2018 - 2019

REKLAM KAMPANYALARI, Undergraduate, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2016 - 2017

Kiiltiirlerarasi Reklamcilik, Undergraduate, 2018 - 2019, 2016 - 2017

IKNA VE RETORIK, Undergraduate, 2018 - 2019, 2017 - 2018, 2016 - 2017

Pazarlama Halkla iliskileri, Undergraduate, 2017 - 2018

iceriklerde Marka Entegrasyonu, Undergraduate, 2017 - 2018

Yeni Medya ve Reklamcilik (Beykent Universitesi-Halkla iligkiler ve Reklamcilik Béliimii), Undergraduate, 2016 - 2017
Yeni Medya ve Reklamcilik (Beykent Universitesi -TV Haberciligi ve Programcihg Béliimii), Undergraduate, 2016 - 2017
DUYGUSAL ZEKA YONETIMI VE LIDERLIK, Undergraduate, 2015 - 2016

YENI MEDYA REKLAMCILIGI, Undergraduate, 2015 - 2016

YENI MEDYA VE HALKLA ILISKILER, Undergraduate, 2015 - 2016

Reklamcihiga Giris 2, Undergraduate, 2015 - 2016

REKLAMCILIGIN TEMEL KAVRAMLARI, Undergraduate, 2015 - 2016

Reklamciliga Giris 1, Undergraduate, 2015 - 2016

REKLAM KAMPANYALARI, Undergraduate, 2015 - 2016

REKLAMCILIGIN TEMEL KAVRAMLARI, Undergraduate, 2014 - 2015, 2013 - 2014, 2012 - 2013
REKLAM KAMPANYALARI, Undergraduate, 2014 - 2015, 2013 - 2014

REKLAM YONETIMI, Undergraduate, 2014 - 2015, 2013 - 2014, 2012 - 2013

Reklam Yazarligl, Undergraduate, 2014 - 2015

Duygusal Zeka Yonetimi ve Liderlik, Undergraduate, 2014 - 2015, 2013 - 2014, 2012 - 2013

Yeni Medya ve Halkla iligkiler, Undergraduate, 2014 - 2015, 2013 - 2014

Reklamcilik, Undergraduate, 2013 - 2014, 2012 - 2013

Popiiler Kiiltiir, Undergraduate, 2012 - 2013

Yeni Medya Reklamciligy, Undergraduate, 2012 - 2013

Supervised Theses

Oztiirk R. G., Reklam Yatirimmda Yapay Zeka kullanim1 ve Cinsiyetlerin Algilar1 Uzerine Bir Arastirma, Postgraduate,
T.0zkus(Student), Continues

Oztiirk R. G., Dijital Reklamlarin Cevrimici Satin Alma Niyetinde ?Kacirma Korkusunun? Etkisi: Y ve Z Kusag Uzerine Bir
Arastirma, Doctorate, 0.Sisman(Student), Continues

Oztiirk R. G., Kristal Elmada Toplumsal Cinsiyet Esitligi Alaninda Odiillii Reklamlarin Marka Sadakatine Etkisi,
Postgraduate, H.Kaya(Student), Continues

Oztiirk R. G., 2013 - 2018 YILLARINDA KRIiSTAL ELMADA ODUL ALAN YARATICI DiJiTAL SOSYAL SORUMLULUK
REKLAMLARININ FARKINDALIK YARATMADAKI ETKIiSI, Postgraduate, A.Kale(Student), Continues

Oztiirk R. G., Influencer'lar Tarafindan Yapilan Pazarlama Calismalarinimn Tiiketim Toplumu Olusturmadaki Roli,
Postgraduate, ].Kir(Student), Continues



Oztiirk R. G., TURIZM REKLAMCILIGI VE DiJiTAL PLATFORMLARIN STRATEJiK KULLANIMININ TURKIYE NiN
MARKALASMASI UZERINDEKI ETKISI : ALMAN VE RUS TURISTLER UZERINE BiR ARASTIRMA, Postgraduate,
U.Kaya(Student), Continues

Oztiirk R. G., Dijital Agcikhava Reklamcihginin Marka Farkindahgi ve Etkilesim Yaratmadaki Rolii: Istanbul'daki Tiiketiciler
Uzerine Bir Arastirma, Doctorate, 0.Salkim(Student), Continues

Oztiirk R. G., Sanal Kullanic1 Deneyiminin Satin Alma Kararina Etkisi: Tiiketiciler Uzerine Bir Arastirma, Doctorate,
H.Torlak(Student), Continues

Oztiirk R. G., Satin Alma Siirecinde Cevrimici Iknada Kayginin Etkisi: Thtiyag Temelli Bir Model Onerisi, Doctorate,
U.Bozan(Student), Continues

Oztiirk R. G., Dijital Reklamlarin Akilh Reklamlara Déniisiimiinde Hiper Kisisellestirmenin Rolii , Postgraduate,
C.0zpmar(Student), Continues

Oztiirk R. G., Tiirkiye'de Dijitallesmenin Reklam ajanslarina Etkisi: Start-up ve inovasyon Perspektifinden Bir
Degerlendirme, Postgraduate, F.Akti(Student), Continues

Oztiirk R. G., ). E-Ticaret Sektériinde Kullanilan Dijital Reklam Modellerinin Marka Farkindahgina Etkisi: Istanbul Uzerine
Bir Arastirma , Postgraduate, S.Kocaman(Student), Continues

Oztiirk R. G., Tiirkiye’deki TV Dizilerinde yapilan Uriin Yerlestirmelerin internet Uzerinden Pazarlanmasi ve satiga Etkisi:
Taki Sektérii Uzerine Bir Arastirma, Doctorate, T.Altunbiiken(Student), Continues

Oztiirk R. G., X, Y ve Z kusaklarinin gevrim igi tiiketim davranislari ve reklam engelleyici kullanimlar: Yaymnc ve tiiketiciler
izerine bir arastirma, Doctorate, C.COSKUN(Student), 2023

Oztiirk R. G., Moda Sektdriiniin Etkileyici Pazarlama Cahsmalarinda Instagram Hikayelerinin Onemi ve Y Kusag1
Uzerindeki Etkileri?, Postgraduate, G.Muhan(Student), 2022

RUKIYE GULAY 0., Kristal Elmada 6diil alan yaratic dijital sosyal sorumluluk reklamlarinimn farkindalik saglamadaki etkisi
: Istanbul’daki tiiketiciler iizerine bir arastirma, Postgraduate, A. KALE(Student), 2022

RUKIYE GULAY 0., NIHAL K. §., Dijital Pazarlamada Algoritmanin Onemi ve Instagram'in Algoritma Kapsaminda
Incelenmesi, Postgraduate, HAYDIN(Student), 2022

RUKIYE GULAY 0., Tiirkiye'deki organik iiriinlerin marka sadakatinin kusaklararasi satin alma niyetine etkisi,
Postgraduate, A.DILEK(Student), 2022

Oztiirk R. G., Dijital iknanin tanitim ¢alismalarinda kullanimi : ulusal ve uluslararasi sivil toplum kuruluglar1 iizerine
karsilastirmal bir analiz, Doctorate, HHODABASI(Student), 2022

RUKIYE GULAY 0., Yapay zekanm mfluencer pazarlamasi iizerindeki etkisi: Sanal influencer'lar iizerine bir icerik analizi,
Postgraduate, 0.ALISARLI(Student), 2022

RUKIYE GULAY 0., Moda sektdriiniin etkileyici pazarlama cahgmalarinda Instagram hikayelerinin énemi ve Y kusag1
tizerindeki etkileri, Postgraduate, G.KAPLANSEREN (Student), 2022

Oztiirk R. G., GIYILEBILIR TEKNOLOJILERDE E-POSTA PAZARLAMASI, Postgraduate, E.Aksu(Student), 2021

Oztiirk R. G.,, URUMSAL SOSYAL SORUMLULUK GALISMALLARINDA SURDURULEBILIR ILETiSIM YARATILMASINDA
MECRALARIN ROLU, Doctorate, Z.Mine(Student), 2021

RUKIYE GULAY 0., Markalarm instagram hikayelerinin katthm ve etkilesim yaratmadaki rolii, Postgraduate,
T.ZEYLAN(Student), 2021

RUKIYE GULAY 0., Universite 6grencilerinin programatik reklama iligkin tutumlarmin incelenmesi, Postgraduate,
E.ALP(Student), 2021

RUKIYE GULAY 0., Mobil reklamlarin dijital yerliler agisindan 6nemi ve bu kusagin mobil reklamlara tepkisi,
Postgraduate, M.AK(Student), 2021

RUKIYE GULAY 0, Siyasi partilerin secim dénemindeki sosyal medya reklamlarinin secmenler iizerindeki etkisi: 2019
yerel secimleri istanbul ili 6rnegi, Postgraduate, N.NKUDALAK(Student), 2021

Oztiirk R. G.,, MARKALARIN INSTAGRAM HIKAYELERININ ETKILESIM YARATMADAKI ROLU, Postgraduate,
T.Zeylan(Student), 2020

Oztiirk R. G., Dizi Karakterlerinin Reklamlarda Kullanimi ve Satin Alma Davramislarina Etkisi: Tiirk Dizileri Uzerine Bir
Arastirma, Postgraduate, A.Sami(Student), 2020

Oztiirk R. G., Feminist Reklamlarin (Femvertising) Aristoteles’in Retoriksel Uclemesi Baglammda Degerlendirilmesi ve
Kadin Izleyiciler Uzerindeki Etkisi, Postgraduate, G.Oykiim(Student), 2020

RUKIYE GULAY 0., Feminist reklamlarin (Femvertising) Aristoteles'in retoriksel ii¢ ikna kanit1 baglaminda



degerlendirilmesi ve kadin izleyiciler {izerindeki etkisi, Postgraduate, G.OYKUM (Student), 2020

Oztiirk R. G., KURUMSAL ILETISIMIN STRATEJiK KULLANIMINDA MARKALARIN SOSYAL MUSTERI ILISKILERI YONTEMI,
Postgraduate, B.Vardarhi(Student), 2020

RUKIYE GULAY 0., Dizilerde yaratilan karakter imajinin geleneksel kusak reklamlarinda kullanimi ve marka algisina etkisi:
Yalan Diinya 6rnegi, Postgraduate, N.CEKER(Student), 2020

Oztiirk R. G., DIZILERDE YARATTIKLARI KARAKTER IMAJININ GELENEKSEK KUSAK REKLAMLARINDA KULLANIMI VE
MARKA ALGISINA ETKISI, Postgraduate, N.Geker(Student), 2020

RUKIYE GULAY 0., Kurumsal iletisimin stratejik kullaniminda markalarin sosyal miisteri iliskileri ynetimi, Postgraduate,
B.VARDARLI(Student), 2020

Oztiirk R. G., SOSYAL AGLARDAKI ETKILEYiCILERIN TUNUSLU TUKETiCILERINIiN SATIN ALMA NiYETi UZERINDEKI
ETKISI, Postgraduate, A.Mekki(Student), 2019

RUKIYE GULAY 0., Dizi karakterlerinin reklamlarda kullanimi ve satin alma davranislarina etkisi : Tiirk dizileri {izerine bir
arasgtirma, Postgraduate, A.SAMIi(Student), 2019

RUKIYE GULAY 0., Viral video reklamlarin marka hatirlanirhig iizerindeki etkisi, Postgraduate, M.YUNUS(Student), 2019
RUKIYE GULAY 0., Sosyal aglardaki etkileyicilerin tunuslu tiiketicilerin satin alma niyeti iizerindeki etkisi, Postgraduate,
A.BEN(Student), 2019

Oztiirk R. G., DIJITALLESMENIN ACIK HAVA REKLAMLARINDA INTERAKTIVITEYi SAGLAMADAKI ROLU, Postgraduate,
G.Kasifoglu(Student), 2018

RUKIYE GULAY 0., Yarisma programlarinda iiriin yerlestirme uygulamalari ve marka hatirlanirhgina etkisi : Survivor
2017 unliiler géniilliller analizi, Postgraduate, M.YILDIRIM(Student), 2018

RUKIYE GULAY 0., Reklamlarda kiiltiirel kod kullanimi ve etnik reklamcilik "Almanya érnegi", Postgraduate,
N.YARAS(Student), 2017

Oztiirk R. G., Reklamlarda kiiltiirel kod kullanimi ve etnik reklamcilik “Almanya érnegi”, Postgraduate, N.YARAS(Student),
2017

RUKIYE GULAY 0., Tiirkiye érnekleri iizerinden eglenceli reklam uygulamalari, Postgraduate, D.YILDIRIM(Student), 2017
RUKIYE GULAY 0., Dijitallesmenin agik hava reklamlarinda interaktiviteyi saglamadaki rolii, Postgraduate,
G.KASIFOGLU(Student), 2017

Oztiirk R. G, EGLENCELI VIRAL VIDEO REKLAMLARININ MARKA HATIRLANILLIGINDAKI ROLU, Postgraduate,
Y.Aydogan(Student), 2016

RUKIYE GULAY 0., Kiiresellesmenin uluslararasi reklamciliga etkileri : Cin érnegi, Postgraduate, N.YILDIRIM (Student),
2016

Oztiirk R. G, YENI MEDYADA ARAMA MOTORU REKLAMCILIGININ MUSTERI DAVRANISLARI UZERINDEKI ETKIS],
Postgraduate, A.Demir(Student), 2016

RUKIYE GULAY 0., Yeni medyada arama motoru reklamciligmin kullanici davraniglan iizerindeki etkisi, Postgraduate,
ADEMIR(Student), 2016

Oztiirk R. G., SOSYAL MEDYA CAGINDA DEGISEN HALKLA ILISKILER ALGISI UNIVERSITE GENCLIGI UZERINDE BiR
ARASTIRMA, Postgraduate, B.Biiyiikko¢(Student), 2016

RUKIYE GULAY 0., Sosyal medya caginda degisen halkla iliskiler algisi : iiniversite gengligi iizerine bir aragtirma,
Postgraduate, B.BUYUKKOG(Student), 2016

RUKIYE GULAY 0., Kurum Kiiltiiriiniin olusturulmasinda duygusal zekanin énemi ve ¢alisanlarin is performansina etkisi,
Postgraduate, A. KARA(Student), 2015

RUKIYE GULAY 0., Universitelerin kurum imajinda kiitiiphanenin 6nemi, Postgraduate, EEDEMIRDAG(Student), 2015
Oztiirk R. G., ULUSLARARASI REKLAMLARDA KULTUREL KODLARIN KULLANIMI COCA-COLA UZERINE BiR INCELEME,
Postgraduate, A.Tamara(Student), 2015

Oztiirk R. G., Kiitiiphanelerin Universite itibar1 Uzerindeki Rolii, Postgraduate, E.Aybaz(Student), 2015

Oztiirk R. G., Sivil Toplum Orgiitlerinin Sosyal Sorumluluk Kampanyalarinin Duyurumunda Sosyal Medya Kullaniminin
Stratejik Onemi, Postgraduate, G.Biter(Student), 2014

RUKIYE GULAY 0., Sivil toplum kuruluslarinda sosyal sorumluluk kampanyalarinin duyurumunda sosyal medya
kullaniminin stratejik 6nemi, Postgraduate, G.BITER(Student), 2014

RUKIYE GULAY 0., Propagandanin yeni uygulama alan:: Bilgisayar ve konsol oyunlar, Postgraduate, M.HALIL(Student),
2013



Jury Memberships

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

Post Graduate, Post Graduate, Bahcesehir Universitesi, May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

Appointment to Academic Staff - Associate Professorship, Appointment to Academic Staff - Associate Professorship, Kto
Karatay Universitesi, May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, Istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

PhD Thesis Monitoring Committee Member, PhD Thesis Monitoring Committee Member, istanbul Ticaret Universitesi,
May, 2024

Post Graduate, Post Graduate, Istanbul Ticaret Universitesi, February, 2024

Doctoral Examination, Doctoral Examination, Istanbul Ticaret Universitesi, January, 2024

Post Graduate, Post Graduate, Galatasaray Universitesi, January, 2024

Doctoral Examination, Doctoral Examination, Istanbul Ticaret Universitesi, January, 2024

Post Graduate, Post Graduate, istanbul Ticaret Universitesi, December, 2023

Articles Published in Other Journals

I. Halkla iligkiler ve Reklam Perspektifinden Yaraticihgin Gelecegi
Oztiirk R. G., Kiyat G. B. D, Altuntas E. Y.
Tiirkiye iletisim Arastirmalar1 Dergisi, no.Cumhuriyetin 100. Yiinda Gelecegin iletisimi Ozel Sayisi, pp.148-171,
2024 (ESCI)

II. Kristal Elma’da Toplumsal Cinsiyet Esitligi Alaninda Odiil Almis Reklamlarin Yaraticilik A¢isindan
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IX.
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XIIL

XIV.

XV.

Degerlendirilmesi: Gostergebilimsel Bir Analiz

Kaya H., Oztiirk R. G.

Premium e-Journal of Social Sciences (PEJOSS), vol.8, n0.40, pp.462-479, 2024 (Peer-Reviewed Journal)
Metaverse’iin Etkinlik Yonetimindeki Rolii: Tiirkiye’deki Kurumlar Uzerine Bir Aragtirma

Korkmaz S. S., Oztiirk R. G.

Anasay, no.26, pp.238-249, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

Kiiresel Otomotiv Markalarinin Dijital Reklam Calismalarinda Yerellestirmeyi Kullanimi

Oztiirk R. G.

Premium E-Journal of Social Sciences, vol.7, no.33, pp.855-874, 2023 (Peer-Reviewed Journal)

ORGANIK URUNLERE YONELIK MARKA SADAKATININ SATIN ALMA NIYETINE ETKIiSi UZERINE BiR
ARASTIRMA

DIiLEK BOZKURT A., OZTURK R. G.

Premium E-Journal of Social Science (PEJOSS), vol.5, no.25, pp.604-628, 2023 (Peer-Reviewed Journal)
REKLAMDA KULLANILAN ERKEKLiK MITLERI VE ERKEK TUKETICINiN YENIDEN URETiMi

OZTURK G.

Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.19, no.39, pp.1107-1126, 2020 (Peer-Reviewed Journal)
TURKIYE'DEKi KUSAKLARIN REKLAMDA “TOPLUMSALCINSIYET” KONUSUNA YONELiK BAKIS
ACILARI

OZTURKR. G.

International Journal of Social And Humanities Sciences (IJSHS), vol.4, no.1, pp.71-94, 2020 (Peer-Reviewed
Journal)

Tirkiye’deki Etkileyici Pazarlama Ajanslarinin Dijital Pazarlama Uygulamalarindaki Rold

Kir ], OZTURK R. G.

HIRE. JOURNAL OF PUBLIC RELATIONS AND ADVERTISING STUDIES, vol.3, no.1, pp.44-66, 2020 (Peer-Reviewed
Journal)

TURKIYE'DEKI SEYAHAT ACENTELERI ACISINDAN MOBIiL PAZARLAMANIN ONEMi PAZARLAMANIN
ONEMi

Zeylan T., OZTURK R. G.

HIRE. JOURNAL OF PUBLIC RELATIONS AND ADVERTISING STUDIES, vol.2, no.2, pp.73-95, 2019 (Peer-Reviewed
Journal)

The concept of negative public relations as the cause of new generation corporate crisis
ALTUNTAS E. Y., 0ZTURK G.

fleti-s-im, vol.31, no.31, pp.191-207, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

TURKIYE’DEKI REKLAMLARDA SELFIE KULLANIMI VE BEN KUSAGININ YANSIMALARI
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SULEYMAN DEMIREL UNIVERSITESI SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU DERGISI, Other Indexed Journal, May 2024
Korkut Ata Tiirkiyat Arastirmalari Dergisi (Online), Other Indexed Journal, May 2024

Journal of emerging economies and policy (Online), Other Indexed Journal, March 2024

Alanya Akademik Bakis, National Scientific Refreed Journal, February 2024

Kritik Iletisim Calismalar1 Dergisi, Other Indexed Journal, February 2023

Erciyes iletisim Fakiiltesi Dergisi, Other Indexed Journal, February 2023

ILIletisim Bilimi ve Internet Enstitiisii Lisansiistii Ogrenci Kongresi, Conference Paper (Full Text), January 2023

The Impact of Word of Mouth on Brand Utility in Healthcare Service Sector, Chapter Scientific / Professional Book
Published by Renowned Publishing Houses, January 2023



Gelecegin Iletisimi Metaverse Konferansi, Conference Paper (Full Text), January 2023

flet-isim, Other journals, November 2022

Intermedia International e-Journal, Other Indexed Journal, December 2021

CONNECTIST-ISTANBUL UNIVERSITY JOURNAL OF COMMUNICATION SCIENCES, Journal Indexed in SSCI, November
2021

TRT Akademi, National Scientific Refreed Journal, August 2021

Tiirkiye Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, National Scientific Refreed Journal, June 2021

GALATASARAY UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI STRATEJIK ILETiSIM YONETIMI KONFERANSLARI-III- (GSUStrat),
Conference Paper (Abstract), December 2020

Scientific Consultations

istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi Bilim Kurulu Uyesi, Other, Istanbul Commerce University, iletisim Fakiiltesi, Halkla
lliskiler Ve Reklamcilik Béliimii, Turkey, 2024 - Continues

Johnson&]Johnson ve The Zero Point Project, Scientific Consultancy, Istanbul Commerce University, Iletisim Fakiiltesi,
Halkla iligkiler ve Reklamcilik Béliimii, Turkey, 2021 - Continues

Roles in Event Organizations

Oztiirk R. G., I Uluslararasi iletisim, Teknoloji, Sanat ve Tasarim Kongresi (I st International, Communication, Technology,
Art and Design Congress- ICTADC 2024) , Scientific Congress, Istanbul, Turkey, Mayis 2024

Oztiirk R. G., Ulusal Marka Yénetimi Kongresi, Scientific Congress, Istanbul, Turkey, Nisan 2024

Oztiirk R. G., Stres Yonetiminde Ses Meditasyonu, Social Activities, istanbul, Turkey, Aralik 2023

Oztiirk R. G., STRATEJIK ILETISIM YONETIMi KONFERANSLARI GSUSTRAT-VI-“Cumhuriyetin 100. Yihnda Tiirkiye’de
Kurumsal iletisim”, Scientific Congress, istanbul, Turkey, Aralik 2023

Oztiirk R. G., Sosyal Medya Etkileyicileri ve Reklam Hukuku, Social Activities, Istanbul, Turkey, Aralik 2023

Oztiirk R. G., Reklam Kampanyalarinda Dijital Medya Planlama ve Satin Alma Siiregleri, Social Activities, istanbul, Turkey,
Aralhk 2023

Oztiirk R. G., Giiven G. 0., Influencer Fest 3 "Cumhuriyetimizin 100. Y1l Ozel Etkinligi" (08.11.2023), Social Activities,
istanbul, Turkey, Kasim 2023

Oztiirk R. G., 3.INFLUENCERFEST 100. YIL OZEL ETKiNLIGi, Social Activities, istanbul, Turkey, Kasim 2023

Oztiirk R. G., Cumhuriyetimizin 100. Yih Ozel Etkinligi - 100 Yillik Tiirk Reklamcihginin Tarihi, Social Activities, istanbul,
Turkey, Ekim 2023

Oztiirk R. G, METAVERSE VE GELECEGIN ILETiSIMI: OLANAKLAR VE RiSKLER KONFERANS], Scientific Congress,
istanbul, Turkey, Ocak 2023

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Yetenek TIMM'den Cikar (Workshop&Yarisma), Student Club and Community Activity, Turkey,
Aralik 2022

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Duygusal Zekay1 Fark Etme ve Hayatimiza Etkisi, 14.12.2022, Social Activities, Turkey, Aralik
2022

Oztiirk R. G., 2.INFLUENCERFEST, Social Activities, istanbul, Turkey, Aralik 2022

Oztiirk R. G, PANDEMIDE YASANAN KOMiK ANLAR REELS OGRENCI YARISMAS], Social Activities, Istanbul, Turkey, Mart
2022

Oztiirk R. G., 1.INFLUENCERFEST, Social Activities, Istanbul, Turkey, Mart 2022

Oztiirk R. G., YETENEK TIMM'DEN CIKAR WORKSHOP&YARISMAS], Social Activities, Turkey, Arahk 2021

Sivas Giilgur A, Aktas C., Saki Aydin 0., Oztiirk R. G, Sentiirk R., Yerlikaya 0., Tiirkkan E., Sarag G. B., Istanbul Ticaret
Universitesi 1. Ulusal iletisim Bilimi ve internet Enstitiisii Lisansiistii Arastrmalar Kongresi, Scientific Congress, Istanbul,
Turkey, Mayis 2021

Oztiirk R. G., Digidays, Social Activities, Istanbul, Turkey, Nisan 2021

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (9-10 Nisan 2021), Student Club and Community Activity, Turkey, Nisan 2021



Oztiirk R. G., GALATASARAY UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI STRATEJIK ILETiSIM YONETIMI KONFERANSLARI-III-
(GSUStrat), Scientific Congress, Istanbul, Turkey, Aralik 2020

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (5-6-7 Mart 2019), Student Club and Community Activity, Turkey, Mart 2019

Oztiirk R. G., Digidays, Social Activities, Istanbul, Turkey, Mart 2019

Oztiirk R. G., 2nd. International Conference on New Trends Communication, Scientific Congress, Istanbul, Turkey, May1s
2018

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (20-21-22 Mart 2018), Student Club and Community Activity, Turkey, Mart 2018
Oztiirk R. G., Digidays, Social Activities, Turkey, Mart 2018

Oztiirk R. G., 1st. International Conference on New Trends n Communication, Scientific Congress, Istanbul, Turkey, Mayis
2017

Giiven G. 0., Oztiirk R. G., Digidays (20-21-22-23-24 Mart 2017), Student Club and Community Activity, Turkey, Mart
2017

Oztiirk R. G., Digidays, Social Activities, Istanbul, Turkey, Mart 2017

Oztiirk R. G., Digidays, Social Activities, Istanbul, Turkey, Mart 2016

Oztiirk R. G., 1. ULUSAL TOPLUMSAL VE KURUMSAL CATISMALAR/COZUMLER KONGRESI, Scientific Congress, istanbul,
Turkey, Ekim 2015

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi lletisim Fakiiltesi, 2. Lisansiistii Ogrenci Kongresi, “Yeni iletisim Teknolojileri ve
Toplum” baglikh oturumda oturum baskans, Scientific Congress, Istanbul, Turkey, Mart 2015

Sivas Giilgur A, Binath C., Camdereli M., Bilgili C., Aktas C., Sentiirk R., Saki Aydin 0., Hepkon Z., Oztiirk R. G., Oymen
Engindeniz G., et al, Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi 2. Lisansiistii Ogrenci Kongresi, Scientific Congress,
Istanbul, Turkey, Mart 2015

Oztiirk R. G., Digital Communication Impact, International Academic Conference, Scientific Congress, Turkey, Ekim 2014
Sivas Giilgur A, Binath C., Camdereli M., Bilgili C., Aktas C., Sentiirk R., Saki Aydin 0., Hepkon Z., Ozkir Y., Oymen Engindeniz
G., et al, Istanbul Ticaret Universitesi Iletisim Fakiiltesi 1. Lisansiistii Ogrenci Kongresi, Scientific Congress, istanbul,
Turkey, Subat 2014

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi/ Medya Iletisim Sistemleri, 1. Lisansiistii Ogrenci Kongresi,
“Yeni Medya Olanaklar, Uygulamalar, Smirlar”, Scientific Congress, istanbul, Turkey, Subat 2014

Scholarships

YURTDISI DOKTORA SONRASI ARASTIRMA BURSU, TUBITAK, 2012 - 2012

Awards

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi . Akademik Calismalarda Uluslararasi Ortamlarda Fakiilte Genelinde Elde Edilen
H-Indexi Atf Siralamasmda Ugiinciiliik Odiilii, (2020), istanbul Ticaret Universitesi, February 2020

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi. TUBIS-Akademik Basar1 Odiilii-Akademik Calismalarinda iletisim Fakiiltesi
Biinyesinde En Yiiksek Puan Alan Ogretim Uyesi, (2015), Istanbul Ticaret Universitesi, July 2015

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi. TUBIS-Akademik Basar1 Odiilii-Akademik Calismalarinda Reklamcilik Béliimii
Biinyesinde En Yiiksek Puan Alan Ogretim Uyesi, (2015), Istnbul Ticaret Universitesi, July 2015

Oztiirk R. G., Istanbul Ticaret Universitesi. 2014-2015 Ogrenci Degerlendirme Verilerine Gére Reklamcihik Béliimii En
Yiiksek Puan Alan Ogretim Uyesi, (2015), istanbul Ticaret Universitesi, July 2015

Visual Activities

Oztiirk R. G., Reklamarkas1 TV Programinda "Uriin Yerlestirme" konusu hakkinda davetli konuk oldum, TV Show, 2015 -
Continues
Oztiirk R. G, Woman TV " Kadmin Giindemi" programinda "Tiirk Dizilerinde Kadina Yénelik Siddet ve Kadin Temsili"



konusu konusuldu, TV Show, 2022 - 2022

Artistic Activity

OZTURK R. G., Influencer Festivali Kapsaminda Istanbul Ticaret Universitesi'nde "Pandemide Komik Anlar" adl bir "Reels
Video Yarigmas1" diizenlenmistir. Organizasyonu tarafimca yapilmistir. Birinci gelen 6grencimize sponsor firmalardan ve
okulumuzca hediyeler verilmistir. (28 Subat-4 Mart 2022 tarihlerinde) , February 2022
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