
Assoc. Prof. EVRİM İLDEM DEVELİ
Personal InformationEmail:  eideveli@ticaret.edu.trWeb:  https://avesis.ticaret.edu.tr/eideveli
International Researcher IDs  ORCID: 0000-0003-3842-8611 Yoksis Researcher ID: 141759
Education InformationDoctorate, Marmara University, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Üretim Yönetimi Ve Pazarlama (Dr), Turkey 2005 - 2008Undergraduate, Marmara University, İktisadi Ve İdari Bilimler Fakültesi, Siyaset Bilimi Ve Uluslararası İlişkiler Bölümü,Turkey 1997 - 2000
DissertationsDoctorate, Sosyal pazarlama açısından kamu sektörü reklamlarında hedef kitle tutumu, Marmara University, SosyalBilimler Enstitüsü, Üretim Yönetimi Ve Pazarlama (Dr), 2008
Research AreasManagement
Academic Titles / TasksAssociate Professor, Istanbul Commerce University, İşletme Fakültesi, Uluslararası Ticaret Bölümü, 2022 - ContinuesAssistant Professor, Istanbul Commerce University, İşletme Fakültesi, Uluslararası Ticaret Bölümü, 2021 - ContinuesIstanbul Kultur University, İşletmecilik Meslek Yüksekokulu, Dış Ticaret Bölümü, 2008 - 2018Lecturer, Istanbul Kultur University, İşletmecilik Meslek Yüksekokulu, Dış Ticaret Bölümü, 2008 - 2009
Academic and Administrative ExperienceIstanbul Commerce University, 2022 - ContinuesIstanbul Commerce University, 2022 - ContinuesIstanbul Kultur University, 2017 - 2018Istanbul Kultur University, 2010 - 2017Istanbul Kultur University, 2009 - 2017
CoursesREKABET VE REKABETÇİ STRATEJİLERİ, Postgraduate, 2022 - 2023, 2021 - 2022



MARKA YÖNETİM İLKELERİ VE STRATEJİLERİ, Doctorate, 2022 - 2023MÜŞTERİ İLİŞKİLERİ YÖNETİMİ, Undergraduate, 2022 - 2023MARKETING MANAGEMENT, Postgraduate, 2022 - 2023KÜRESEL MARKA YÖNETİMİ, Undergraduate, 2022 - 2023, 2021 - 2022, 2020 - 2021ULUSLARARASI TİCARETTE İNOVASYON, Undergraduate, 2022 - 2023, 2021 - 2022STRATEGIC MARKETING MANAGEMENT, Postgraduate, 2022 - 2023, 2021 - 2022MARKETING MANAGEMENT, Undergraduate, 2022 - 2023MARKA YÖNETİMİ, Postgraduate, 2022 - 2023, 2020 - 2021, 2019 - 2020, 2018 - 2019PAZARLAMA YÖNETİMİ, Undergraduate, 2021 - 2022PAZARLAMA YÖNETİMİ, Postgraduate, 2021 - 2022, 2018 - 2019TİCARİ İLETİŞİM VE MÜZAKERE TEKNİKLERİ, Undergraduate, 2021 - 2022BİTİRME PROJESİ, Postgraduate, 2021 - 2022YÜKSEK LİSANS TEZİ, Postgraduate, 2021 - 2022TÜKETİCİ DAVRANIŞI, Postgraduate, 2021 - 2022SEMİNER, Postgraduate, 2021 - 2022, 2020 - 2021CONSUMER BEHAVIOR, Postgraduate, 2021 - 2022TÜKETİCİ DAVRANIŞLARINDA KÜLTÜRLERARASI İNCELEMELER, Undergraduate, 2021 - 2022, 2020 - 2021BEHAVIOR AND TRENDS, Postgraduate, 2021 - 2022KÜRESEL PAZARLAMA-ULUSLARARASI PAZARLAMA, Postgraduate, 2021 - 2022THESIS, Postgraduate, 2021 - 2022TERM PROJECT, Postgraduate, 2021 - 2022TÜKETİCİ DAVRANIŞI VE KÜLTÜRLERARASI İNCELEMELER, Undergraduate, 2021 - 2022ULUSLARARASI PAZARLAMA, Postgraduate, 2021 - 2022ARAŞTIRMA YÖNTEMLERİ, Postgraduate, 2020 - 2021TÜKETİCİ DAVRANIŞLARI, Postgraduate, 2020 - 2021KÜLTÜRLERARASI İNCELEMELER VE TÜKETİCİ DAVRANIŞLARI, Undergraduate, 2020 - 2021TÜKETİCİ DAVRANIŞLARI VE TRENDLER, Postgraduate, 2020 - 2021PAZARLAMA YÖNETİMİ -, Postgraduate, 2020 - 2021STRATEJİK MARKA UYGULAMALARI VE KONUMLANDIRMA, Postgraduate, 2020 - 2021DİJİTAL PAZARLAMA, Postgraduate, 2019 - 2020BÜRO YÖNETİMİ VE İLETİŞİM TEKNİKLERİ, Associate Degree, 2007 - 2008, 2006 - 2007, 2005 - 2006, 2004 - 2005İŞLETME BECERİLERİ VE GRUP ÇALIŞMASI, Associate Degree, 2007 - 2008, 2004 - 2005ULUSLARARASI PAZARLAMA, Associate Degree, 2006 - 2007PAZARLAMA İLKELERİ, Associate Degree, 2005 - 2006
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